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»,~Jak nie czytam, jak czytam”

,Jak nie czytam, jak czytam” jest najpopularniejszg akcja czytelniczg w Polsce. Co roku (od
2016 r.) uczniowie z catej Polski manifestujg, ze lubig czytac i czytajg wiecej niz dorosli.
W poprzedniej edycji w jednym momencie czytato prawie 407 tys. oséb. Akcja ma na celu
promocje czytania dla przyjemnosci — w mitej atmosferze, bez przymusu. Akcja cieszy sie
popularnoscig wsréd ucznidw ze wzgledu na rozrywkowy, pozbawiony ideologicznych czy
politycznych podtekstéw charakter oraz duzy wptyw uczniéw na jej przebieg. Pomystodawcg

akgji jest redakcja miesiecznika ,Biblioteka w Szkole”.

WEDUG BADAR 637 POLAKOW

NIE CZYTA KSIAZEK

Pobijamy rekord w czytaniu

Wy mormences! ok lamu cxytio 2 rams 406 §2 5ucenion.

W 2019 roku w akgji Jak nie czytam, jak czytam udziat zadeklarowaty 1642 instytucje! 7 A 0 1000

Strona akgji: czytamy.org.

BKOLPORTER

umochif sie
na pozycji lidera

Kolporter w minionym roku powiekszyt swoj
udziat w rynku dystrybucji prasy — z analiz pro-
wadzonych przez spétke wynika, ze w grudniu
ubiegtego roku wynosit on blisko 65 procent.
Udziat Kolportera w rynku dystrybugcji prasy od
lat sie zwieksza. W 2010 roku firma osiggneta
pierwszy wielki sukces przekraczajac 50% udzia-
téw. Od tego momentu sukcesywnie, co roku,
zyskuje dodatkowe procenty, umacniajgc sie na
pozycji rynkowego lidera.

Jaki jest obecnie udziat Kolportera w rynku dys-
trybucji prasy? W ostatnim, opublikowanym w lu-
tym 2018 roku, zestawieniu Izby Wydawcéw
Prasy oszacowano go na 51,95%. Nieco inne wy-
niki pokazujg analizy stworzone przez Dziat Badan
i Analiz Kolportera — wedtug nich w lutym 2018
roku Kolporter miat 58,66% udziatéw w rynku,
a w grudniu — juz 64,91%. Réznica zwigzana jest
przede wszystkim ze sposobem liczenia udziatow.
Izba Wydawcodw Prasy co roku przeprowadza ba-
danie rynku dystrybutoréw prasy. Analizy zawsze
opiera na danych o naktadach globalnych tytutéw
ptatnych 25 wydawcéw i grup wydawniczych.
Natomiast analitycy Kolportera udziat w rynku
dystrybudji szacujg nie na podstawie naktaddw,
ale realnej sprzedazy tytutdéw prasowych.
Ostatnie analizy Kolportera obejmujg grudzien
2018 roku. Wowczas udziaty spotki w rynku, li-
czone tg metodg, osiggnety 64,91%.
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,Produkty kreatywne tworzymy opierajac sie o najnowsze, Swiatowe
trendy, oczekiwania oraz pragnienia mtodych konsumentéw. Badamy ry-
nek, by trafi¢ doktadnie w ich potrzeby i gusta, a takze aktualnie trwajaca
mode. Pozwalamy dzieciom na realizowanie ich wtasnych pomystow i
zdolnosci, twércze dziatanie oraz rozwijamy naturalng ciekawos¢ Swiata.
Nasze produkty majg pobudzi¢ wyobraznie, zacheci¢ do tworzenia zupetnie
nowych rzeczy oraz rozwijac¢ zdolnosci manualne. Majg by¢ funkcjonalne,
trwate i stylowe!

W kazdym dziecku drzemie maty artysta i odkrywca, a jego umyst to nie-
kor\czaca sie kopalnia pomystéw. Poznawanie Swiata wszystkimi zmystami,
tworzenie nowych ksztattéw i form oraz zabawa, ktéra bedzie jednoczesnie
uczy¢, to aktywnosci, na ktére rodzice powinni zwracac szczegding uwage
— wspierac je i rozwijac.

Kazda zabawka kreatywna rozwija jakis talent, motywuje do tworczej za-
bawy i daje rados¢ tworzenia — wielokrotnie zupetnie nowych rzeczy. Dla-
tego tak wazne jest, by pozwoli¢ dziecku odkrywac w sobie nowe umie-
jetnosci i cechy, zamiast inwestowa¢ w produkty, ktérymi po chwili sie
znudzi.

Doskonaty przyktadem kreatywnych zabawek, dbajgcych zaréwno o roz-
wdj artystyczny, manualny jak i poznawczy, sg wtasnie produkty Strigo:
rozwijajgce wyobraznie i zdolnosci manualne farbki 3D, pobudzajgce krea-
tywnos¢ wodne koraliki, kreatywna pianka, ktérg mozesz dowolnie mo-
delowa¢, czy niezwykle puszysta, superlekka glinka, ktérg mozesz dowolnie
formowac...

To dopiero poczatek przygody z niezwyktym Swiatem Strigo!

Dla naszych zabawek nie ma jednego, wtasciwego zastosowania - chcemy,
by byty tym, czym akurat dzieci potrzebujg by byty. To jest wtasnie krea-
tywno$¢” — czytamy w komunikacie prasowym.
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Ksigzki w pierwszej trojce
zainteresowan podawanych w CV

Sport, ksigzka i muzyka to pierwsza trojka zainteresowan, o ktérych w swoich CV
informujg Polacy, wynika z badania sposobéw spedzania wolnego czasu przez osoby
aktywne zawodowo przeprowadzonego przez Grupe Progres. Panowie najczesciej
przeznaczajg go na sport, panie na czytanie ksigzek.

Aktywni zawodowo Polacy deklarujg, ze
na prace poswiecajg okoto 44 godzin ty-
godniowo.* Gdy juz nie koncentruja sie
na obowigzkach zawodowych, swoj
wolny czas najchetniej przeznaczajg na
sport (46 proc.), czytanie ksigzek
(39 proc.) i stuchanie muzyki (39 proc.).
Na kolejnych miejscach znajdujg sie film
(32 proc.), motoryzacja (21 proc.), his-
toria (18 proc.) i podréze (11 proc.).

MEZCZYZNI
OCZYTANE
Z badania Grupy Progres wynika, ze Polki
najchetniej czytajg ksigzki (50 proc.)
i stuchajg muzyki (33 proc.). Tyle samo
wskazan (17 proc.) otrzymaty film, sport,
motoryzacja, podrdze czy historia. Wsrdd
zainteresowan, ktére wymieniajg panie
znajdujg sie takze gotowanie, moda,

SPORTOWCY, PANIE

sztuka, taniec, zdrowy styl zycia i jez-
dziectwo.

Analiza czasu wolnego mezczyzn aktyw-
nych zawodowo pokazuje, ze najwieksza
grupa poswieca go na sport (69 proc.),

ogladanie filméw (44 proc.) i stuchanie
muzyki (44 proc.). Kolejne miejsca zaj-
muje motoryzacja (37 proc.), ksigzka
(31 proc.), historia (19 proc.) i podréze
(6 proc.). Pandéw interesuje takze poli-
tyka, majsterkowanie, wedkarstwo, gry
komputerowe czy informatyka.

PODWOJNE ZAINTERESOWANIA
Aktywni zawodowo Polacy $rednio de-
klarujg posiadanie trzech zainteresowan.
Rekordzisci az dziesieciu pasji. Kobiety
najczesciej wymieniajg dwa (33 proc.),
cztery (17 proc.) i pie¢ (17 proc.) zainte-
resowan. Mezczyzni natomiast trzy
(19 proc.), szes¢ (12 proc.) i siedem
(12 proc.) pasji. Co pigty badany nie po-
trafi okresli¢ swojego hobby.

Traktowanie kwestii  zainteresowan
w kontekscie zawodowym, nadal nie jest
norma w Polsce. Szczegdlnie wida¢ to
po analizie aplikacji naszych rodakéw.
Wielu z nich umieszczajgc w CV infor-
macje nt. swoich pasji nie traktuje ich
jako znaczacej czesci catosci sktadanej

aplikacji, stad powtarzalnos¢ najbardziej
popularnych przyktadéw: sport, ksigzka,
muzyka. W zyciorysach kandydaci nie
przyktadajg tez wiekszej uwagi do przed-
stawienia swojego hobby w bardziej in-
teresujgcy sposob. Czesto piszemy
sztampowo o zainteresowaniach i w kon-
sekwencji, pojawiajg sie problemy, gdy
rekruter nagle zadaje bardziej szczegé-
towe pytania. Ta chyba najbardziej nie-
doceniana przez kandydatow rubryka
w CV czesto moze okazac sie trampoling
do lepszej pracy. Hobby nierzadko jest
uzupeftnieniem obrazu kandydata i po-
kazuje go w szerszym kontekscie, nie
tylko przez pryzmat doswiadczenia za-
wodowego.

Badanie przeprowadzono na grupie
28 330 oséb zatrudnionych w 2018 .
przez Grupe Progres.

* Bilansu Kapitatu Ludzkiego 2018,
PARP i UJ
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wyznaczajq trendy

Lamy, magiczne cekiny, urocze stworki, notatniki, zwtaszcza z kropkowg liniaturg

— to produkty, ktére cieszg sie najwiekszym zainteresowaniem podczas wiosennych
kontraktacji.




Szkota nie powinna kojarzy¢ sie tylko
z nauka. To przestrzen, gdzie powinna roz-
wijac sie kreatywnos¢, ksztattowacd wy-
obraznia. Podczas kontraktowania na se-
zon szkolnych zakupéw warto popuscic¢
wodze fantazji i zamawia¢ produkty, ktére
nie tylko sie przydadzg, ale bedg tez ideal-
nym sposobem na rozbawienie kolegdw
i kolezanek z klasy. Modny uczen to uczen,
ktéry wie, co w trawie piszczy. Producenci
stawiajg na lamy, magiczne (dwustronne)
cekiny, urocze stworki. Z tymi gadzetami
Z pewnoscig uda sie zrobi¢ piorunujgce
wrazenie, a to najmtodsi klienci bardzo
sobie cenia.

Lamy, alpaki — tak modne takze w innych
kategoriach produktowych, sg stodkie,
sympatyczne i trudno sie oprze¢ ich uro-
kowi. Lama zostata okrzyknieta wrecz no-
wym jednorozcem, czyli jest szansa, ze
ten motyw zagosci na dtuzej w sercach
konsumentéw z catego Swiata. Instagra-
mowy kanat Lamawithnodrama sledzi pra-
wie 150 tysiecy oséb, w zamian gtéwna

bohaterka — Lama dzieli sie swoimi zdje-
ciami z przerdznych miejsc, dostarczajac
dawke pozytywnej energii.

Cekiny wracajg na wybiegi w réznorod-
nych postaciach. Zwtaszcza te dwu-
stronne, zachwycajg najmtodszych fashio-
nistéw. Trudno sobie wyobrazi¢, aby tak
mocny trend nie zostat przeniesiony na
inne produkty. Piérniki, kosmetyczki,
oktadki notatnikéw, a nawet jako ozdoby
artykutdw pismiennych, cekiny bawig i do-
dajg szyku kazdej szkolnej stylizacji.

Artykuty szkolne majg wzbudzac radosc.
Stad tak duzy wysyp produktéw, ktére sg
stylizowane na rézne, czesto abstrakcyjne
stworki. Wazng role grajg tu kolory, miny,
oczy. Wzbudzajg emocje od pierwszego
spojrzenia, ktére jest tym najmocniejszym
impulsem sktaniajgcym do zakupu.

Jeszcze jeden trend, ktéry w tym roku
mocno wida¢ w artykutach papierniczych
— notatniki. Notesy idealnie wpisujg sie

AKTUALNOSCI

w trend Bullet Journal — czyli spersona-
lizowanych list, planeréw, pamietnikow.
Testowane przez dziesigtki internautek,
blogerek, vlogerek, czy tez youtuberek,
pokazujg jak duzy potencjat w nich
drzemie.

Najmodniejszg liniaturg, zwtaszcza w no-
tesach, okazujg sie kropki. Uzytkownicy
cenig jg za uniwersalnoé¢. Swietnie spraw-
dza sie w notowaniu tekstu, przy oblicze-
niach, czy tez tworzeniu tabel. Nie domi-
nuje, ale spetnia swojg funkcje, pozwalajgc
zachowac pion i poziom w notatce. Jesli
zdarza nam sie pisac lekko tracac kierunki,
taka kropkowana kartka pozwala nam le-
piej rozplanowac catos¢.

Réznorodnos¢ zawsze jest zaletg, zwtasz-
cza z modnymi motywami, poniewaz
klient nie musi decydowac sie na jeden
produkt, a kupujac kilka stworzy wtasng,
unikalng kolekcje. A my jestesmy po to,
aby mu w tym pomaoc.

Patroni medialni:

/granice.pl
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Rusza ogodlnopolski program Szkolimy-Ksiegarzy.pl

Szkolenia dla ksiegarzy, spotkania branzowe, interaktywne materiaty instruktazowe

i porady ekspertéw — tak dystrybutor ksigzek OSDW Azymut zapowiada ogdélnopolski
program szkoleniowy dla ksiegarzy i lokalnych animatoréw kultury. Udziat w programie
Szkolimy-Ksiegarzy.pl jest bezptatny, a jego pierwsza edycja potrwa do konca roku.

OSDW Azymut dziata na polskim rynku
ksiegarskim juz od dwdch dekad. Od po-
czatku swojej dziatalnosci spdtka wspot-
pracuje z ksiegarniami niezaleznymi
i wspiera je profesjonalnym programem
dziatan dystrybucyjnych i marketingowo-
promocyjnych. W tym roku Azymut $wie-
tuje 20-lecie dziatalnosci. Nowe projekty
skierowane do branzy ksiegarskiej sg cze-
$cig obchoddw jubileuszu.

Od poczatku swojej dziatalnosci Azymut
ktadt duzy nacisk na wsparcie ksiegarn nie-
zaleznych. Jako dystrybutor aktywnie an-
gazujemy sie w pomoc ksiegarzom — i to
nie tylko tym, z ktérymi wspdtpracujemy
na co dzien. Chcemy odpowiada¢ na po-
trzeby rynku ksigzki, ktéry zmaga sie dzis
z wieloma problemami. Jubileusz 20-lecia
to dobra okazja do podjecia nowych ini-
Cjatyw, z ktérych skorzystaja nie tylko ksie-
garze, ale posrednio takze wszyscy czytel-
nicy — méwi Dorota Bachman, Dyrektor ds.
Handlu i Rozwoju Biznesu, cztonek zarzadu
OSDW Azymut.

Projekt Szkolimy-Ksiegarzy.pl zostanie za-
inaugurowany podczas Warszawskich Tar-
géw Ksigzki. W trakcie dwdéch dni targo-
wych odbedg sie szkolenia z animacji
kultury, promocji czytelnictwa, nowych
technologii i mediéw cyfrowych wykorzy-
stywanych w pracy ksiegarni. Na wszystkie
wydarzenia obowigzuje wstep wolny - nie
jest wymagana takze rejestracja.

Jak rozmawia¢ o ksigzkach z NIEczytelni-
kami? — to hasto pierwszego spotkania,
ktére odbedzie sie 23 maja o godz. 15.00
(PGE Narodowy, sala Londyn B). Uczest-
nicy kursu dowiedzg sie, jak aktywizowac
osoby nieczytajgce do lektury ksigzek oraz
jak zacheca¢ mieszkancéw do udziatu
w wydarzeniach kulturalnych organizowa-
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7 KSTAZKA
WYJDZ NA LUDZT!

KSIEGARNIA 2.8

nych przez ksiegarnie. Szkolenie dla ani-
matoréw kultury poprowadzi Marcin

Skrabka z Good Books.

Na drugi dzien targdéw zaplanowano pierwsze
wydarzenie z cyklu Ksiegarnia 2.0. W pigtek
24 maja od godz. 14.00 (PGE Narodowy,
sala Barcelona) ksiegarze wezmg udziat
w szkoleniu z prowadzenia komunikadji ksie-
garni na Facebooku. Marcin Biatecki z Good
Books opowie o profesjonalnym planowaniu
kampanii reklamowych oraz promowaniu ak-
¢ji crowdfundingowych w mediach spotecz-
nosciowych. Po szkoleniach materiaty po-
radnikowe przygotowane przez ekspertow
zostang udostepnione w internecie.

Informacje o kolejnych szkoleniach oraz
warsztatach beda udostepniane przez caty
rok na stronie www.szkolimy-ksiegarzy.pl
oraz na Facebooku:
www.facebook.com/szkolimyksiegarzy.

Projekty Z ksigzka wyjdZ na ludzi! Cykl szko-
lery z animacji kultury dla polskiej branzy
ksiegarskiej oraz Ksiegarnia 2.0. Cykl szko-
lert podnoszacych kompetencje cyfrowe
polskiej branzy ksiegarskiej zostaty dofi-
nansowane ze srodkéw Ministerstwa Kul-
tury i Dziedzictwa Narodowego z Funduszu
Promocji Kultury.

OSDW Azymut jest ogdlnopolskim dystry-
butorem ksigzek i e-bookdéw, podrecznikéw
szkolnych i akademickich, a takze: zaba-
wek, artykutéw szkolnych i papierniczych.
W ofercie spotki znajduje sie obecnie po-
nad milion produktéw, ktére sg w sprze-
dazy u niemal 5 tysiecy podmiotéw wspot-
pracujgcych ze spotka. Azymut dziata na
rynku od 20 lat. Poza dziatalnoscig hand-
lowa spdtka prowadzi takze drukarnie i pro-
ponuje ustugi druku, a takze aktywnie roz-
wija ustugi logistyczno-magazynowe.
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Btyskotliwa historia z dreszczykiem, a jed-
noczesnie poruszajgca opowies¢ o przyjazni
i zdeterminowanej dziewczynie probujgcej
rozwigza¢ zagadke, w ktérg nie wierzy nikt
précz niej.




AKTUALNOSCI

Comi
powiedziat tafa

organizowanego przez Komitet Ochrony Praw Dziecka

Poznali$my laureatéw XVII edycji Swiat Przyjazny Dziecku, orgaznizowany przez Komitet
Ochrony Praw Dziecka. Kapituta ocenita ponad 300 produktéw z 65 firm. ,To ogromny rozmach
i skala zaufania, jakim darzg nas firmy i instytucje z branzy dzieciecej. Praca naszej kapituty
pozwala na pomoc dzieciom, rodzicom i opiekunom w coraz lepszym wyborze ksigzek,
zabawek, miejsc dla dzieci." — podsumowata Magdalena Stachowiak-Alexandrowicz, Manager
ds. PR i Promocji i Cztonek Zarzadu Krajowego KOPD.

Wraz z finatem XVII edycji pojawito sie nowe logo konkursu, przygotowane przez Andrzeja
Pagowskiego, znanego artyste-grafika.
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Wydawnictwo Seria ,,Kto sie chowa w lesie i na $niegu..” w Vectio TADAM Byta sobie dziewczynka NG
Adamada Dom cioci Lusi NG Parzyziétko w
Goéra i dét, zobacz jak niesamowita jest przyroda W
Ztociejowo w Bosz Bestiaruszek. Niewidzialni pomocnicy w
SOWA CZY PUSZCZYK NG
Zielona Sowa Mirabelka NG
AGORA J.Fabicka ,,Rutka” NG Barbara Gawryluk seria PIES NA MEDAL
A.Wajrak ,Lolek” NG E.Ainsworth TROSKA w
T.Perival Zmartwienie Rézy w
Baba ryba Super tata w o.Jeffers Tutaj jestesmy w
Amory, zaloty i podboje w |.Walden Uczucia NG
Debit Maja dorasta w Nasza Ksiegarnia Artur Andrus Bzdurki w
Kacper dorasta w Felus$ i Gucio idg do przedszkola w
Nauka liczenia w
Dwukropek Gdy Pola sie zgubi w Krasnoludki. Fakty,mity, gtupoty w
Dusia i Psinek — SWINEK w
Publicat Zwierzokracja” NG Zwierzeta, ktére zniknety w
Zakamarki Okropny rysunek NG Zuzu Toys Poczet kréléw i ksigzat polskich NG
Pomelo rosnie w Mania, dziewczyna inna niz wszystkie w
Sznuréwka, ptak i ja NG
Piraci Oceanu lodowego w ENTLICZEK Seria Mitos$¢, Co mi powiedziat Tata NG
O tym mozna rozmawia¢ tylko z krélikami NG
Potawiacze Peret Nigdy, nigdy w
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LEGO® BRAILLE BRICKS

Fundacja LEGO Foundation i Grupa LEGO, zainspirowane historiami i pomystami oséb
niewidomych na catym swiecie, pilotujg oddolng inicjatywe, ktdrej celem jest pomoc dzieciom
niewidomym i stabowidzacym w nauce czytania metodg Braille'a poprzez zabawe klockami LEGO®.

24 kwietnia na konferencji Sustainable
Brands w Paryzu, poswieconej zrownowa-
zonemu rozwojowi, LEGO Foundation
i Grupa LEGO ogtosity swoje wsparcie dla
pionierskiego projektu, ktéry pomoze dzie-
ciom niewidomym i stabowidzacym uczyc
sie metody Braille’a poprzez angazujgcg za-
bawe klockami LEGO przystosowanymi do
alfabetu Braille’a.

Koncepcja LEGO® Braille Bricks zostata po
raz pierwszy zaproponowana LEGO Foun-
dation w 2011 roku przez dunskie stowa-
rzyszenie oséb niewidomych ,Dannish As-
sociation of the Blind”, a nastepnie w 2017
roku przez brazylijska fundacje ,Dorina Nowill
Foundation for the Blind". Od tego czasu
projekt byt opracowywany w Scistej wspot-
pracy ze stowarzyszeniami niewidomych
z Danii, Brazylii, Wielkiej Brytanii i Norwegii,
a pierwsze prototypy sg obecnie w fazie tes-
téw koncepcyjnych wiasnie w tych krajach.

- Za sprawg tysiecy dostepnych obecnie au-
diobookdéw i programéw komputerowych
coraz mniej dzieci uczy sie czyta¢ metoda

Braille'a. A jest to szczegdlnie wazne, ponie-
waz wiemy, ze osoby niewidome, ktére po-
trafig postugiwac¢ sie alfabetem Braille'a,
czesto sg bardziej niezalezne, majg wyzszy
poziom wyksztatcenia i lepsze perspektywy
zatrudnienia. Jestesmy gteboko przekonani,
ze klocki LEGO Braille Bricks mogg znaczgco
zwiekszy¢ zainteresowanie naukg metody
Braille’a. Bardzo cieszymy sie, ze LEGO Fo-
undation umozliwia rozwdj tego pomystu
i sprawi, ze bedg mogty skorzystac¢ z niego
dzieci na catym $wiecie — mdwi Philippe Cha-
zal, Skarbnik Europejskiej Unii Niewidomych.
Klocki LEGO Beraille Bricks zostang stworzone
z takg samg liczbg wypuktych punktéw jak
te uzywane dla poszczegéinych liter i cyfr
w alfabecie Braille'a, i bedg przy tym w petni
kompatybilne z tradycyjnym systemem kloc-
kéw LEGO. Aby w petni umozliwi¢ widzacym
nauczycielom, uczniom i cztonkom rodziny
interakcje na rownych warunkach, na kaz-
dym klocku bedzie réwniez narysowana li-
tera, cyfra lub znak. Ta genialna koncepcja
stanowi absolutnie nowe i dostarczajgce
mndstwo zabawy rozwigzanie, ktére zain-

teresuje dzieci niewidome i niedowidzace
naukg alfabetu Braille'a, umoZliwiajgc im roz-
wijanie szerokiego zakresu umiejetnosci po-
trzebnych do samodzielnego funkcjonowania
i odnoszenia sukceséw w niezwykle szybko
zmieniajgcym sie Swiecie.

Morten Bonde, Senior Art Director w Grupie
LEGO, ktéry cierpi na genetyczne zaburzenie
wzroku, przez co stopniowo go traci, praco-
wat jako wewnetrzny konsultant projektu.
Morten, mimo problemdw z widzeniem, jest
zdeterminowany, by nie dopusci¢ do tego,
aby utrata wzroku go ograniczata.

- Obserwowanie reakdji uczniéw i nauczycieli
na LEGO Braille Bricks byto niezwykle inspi-
rujgce i uswiadomito mi, ze jedyne ograni-
czenia, jakie spotkajg mnie w zyciu to te,
ktére tworze w swojej gtowie. Poziom za-
angazowania dzieci, by by¢ niezaleznymi
i traktowanymi réwnoprawnie w spofeczen-
stwie, byt niezwykty. Jestem poruszony,
widzac wptyw, jaki ten produkt juz teraz wy-
wiera na rozwdj niewidomych i stabowidza-
cych dzieci, na ich ciekawos$¢ i che¢ nauki
- komentuje Morten Bonde.



Produkt jest obecnie testowany w jezyku
duriskim, norweskim, angielskim i portugal-
skim, natomiast na jezyk niemiecki, hiszpan-
ski i francuski przyjdzie kolej w trzecim kwar-
tale 2019 roku. Oczekuje sie, ze ostateczna
wersja zestawu LEGO Braille Bricks zostanie
wprowadzona na rynek w 2020 roku. Bedzie
on dystrybuowany bezptatnie do wybranych
instytucji za posrednictwem sieci partneréw
biorgcych udziat w projekcie, na rynkach,
gdzie prowadzone sg testy. Zestaw bedzie
zawiera¢ okoto 250 klockéw LEGO Braille
obejmujgcych peten alfabet, cyfry od 0 do
9, wybrane symbole matematyczne, a takze
inspiracje do nauczania oraz prowadzenia
interaktywnych gier i zabaw.

- Dzieci niewidome i stabowidzace majg ma-
rzenia i aspiracje zwigzane z ich przysztoscia,
tak samo jak dzieci widzace — moéwi John
Goodwin, CEO LEGO Foundation. | dodaje:
Maja takie same pragnienia, potrzebe poz-
nawania $wiata oraz nawigzywania kontak-
téw, ale czesto doswiadczajg izoladji, bedac
wykluczone z niektéorych aktywnosci.
W LEGO Foundation wierzymy, ze dzieci

uczg sie najlepiej poprzez zabawe i rozwijaja
umiejetnosci, takie jak kreatywnos¢, wspdt-
praca i komunikacja, ktérych szczegdlnie po-
trzebujg w dzisiejszym Swiecie po czwartej
rewolucji przemystowsj. Dzieki temu projek-
towi dostarczymy petne zabawy, sprzyjajace
integracji podejscie do nauki alfabetu Brail-
le'a dla dzieci. Mam nadzieje, ze zaréwno
dzieci, jak i rodzice, opiekunowie, nauczyciele
i praktycy na catym $wiecie bedg tak pode-
kscytowani LEGO Braille Bricks jak my. Juz
nie mozemy sie doczekad, aby zobaczyc¢ ich
pozytywny wptyw.

FAKTY:

+ WHO szacuje, ze na $wiecie az 19 milionéw
dzieci ma zaburzenia widzenia. Wsréd nich
ok. 1,4 miliona cierpi na nieodwracalng
utrate wzroku.

+ Okoto 75% dorostych Europejczykéw z za-
burzeniami wzroku nie ma zatrudnienia.
W catej spotecznosci oséb z niepefnos-
prawnosciami w Europie 53% nie ma pracy.
Bezrobocie jest $cisle zwigzane z dyskry-
minacja, ubdstwem i wykluczeniem spo-

AKTUALNOSCI

tecznym (Zrédto: Europejskie Forum Osdb
Niepetnosprawnych i Europejska Unia Nie-
widomych)

+ W Stanach Zjednoczonych jedynie 10%

niewidomych dzieci uczy sie czyta¢ alfa-
betem Braille'a, w poréwnaniu z ponad
50% w latach 50. XX wieku (raport Natio-
nal Federation of the Blind). Jednak wedfug
American Printing House for the Blind ten
trend powraca, a spoteczenstwo odzyskuje
wiare w znaczenie nauki Braille'a pomimo
istnienia zaawansowanych cyfrowych po-
mocy dla niewidomych.

« Dzieci niepetnosprawne czesto napotykajg

trudnosci w systemie szkolnym, poniewaz
placéwkom brakuje odpowiednich zasobéw
(zrédto: Europejskie Forum Oséb Niepet-
nosprawnych i Human Rights Watch)

+ Koncepcja LEGO Braille Bricks zostata po-

czatkowo przetestowana przez Dannish As-
sociation of the Blind, Dorina Nowill Foun-
dation for the Blind (Brazylia), Royal
National Institute of Blind People (Wielka
Brytania), Leonard Cheshire (Wielka Bry-
tania) i Blindeforbundet Norge (Norwegia).

ALEGoRria facebook.com./wydawnictwoalegoria
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W dniach 5-6 kwietnia br. na Wiosenne  w Krakowie zaprosita, hurtownia Ate-  dawcy, producenci i dystrybutorzy arty-
Targi Ateneum w Best Western Premier  neum. Wystawcami byli wiodgcy wy-  kutéw papierniczych, gier, zabawek oraz




ZIELONA SOWA

TREFL KRAKOW

ksigzek, ktorzy zaprezentowali nowosci
i hity roku 2019. Specjalnie dla Klientéw
Ateneum organizatorzy przygotowali at-
rakcyjne promocje. Dla uczestnikdw, kté-
rzy ztozyli najwieksze zamdwienia tar-
gowe przewidziano wartosciowe nagrody.
Podczas Wiosennych Targdéw w hurtowni
Ateneum odwiedzajgcy mogli skorzystac
réwniez z atrakcyjnych szkolen i prelekcji.
O trendach i najgoretszych hitach tego
sezonu opowiedziata Magda Korda-
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szewska, Zabawkowicz.pl. Oprécz wy-
ktadu Magda Kordaszewska przygoto-
wata wraz z hurtownig Ateneum, publi-
kacje, w ktérej zamieszczono propozycje
najciekawszych gier i zabawek na Dzier
Dziecka 2019.

Wojciech Skulski, ktéry od kilkunastu lat
doradza firmom i sieciom handlowym
w kwestiach zwigzanych z visual mer-
chandisingiem oraz jest wyktadowcg
w Krakowskich Szkotach Artystycznych,

MAGDA KORDASZEWSKA

TM TOYS

AKTUALNOSCI

Akademii Stylu w Warszawie i Krakowie,
zaprezentowat sposoby na stworzenie

ciekawej witryny, ktéra bedzie przyciagac
i zwracac¢ na siebie uwage klientéw, ale
nie bedzie wymagata wielkich naktadéw
finansowych. Uczestnicy prelekdji poznal
takze zasady tworzenia witryn. Podczas
wyktadu, Wojtek Skulski zaaranzowat
przyktadowg witryne, promujacg naj-
nowszg ksigzke Wydawnictwa [UVI -
,Wisniowe serce”.



BIZNES

Ksigzka na wyprzedazy

20% Polakow przyznaje, ze zdarza im sie czekaé z zakupami zwigzanymi z kulturg
irozrywka, w tym ksigzkami, do startu promoc;ji lub wyprzedazy

Polacy najchetniej korzystaja z promodji posezonowych, wyprzedazy
poswigtecznych i noworocznych oraz promocji oferowanych przez
sprzedawcédw w ramach Czarnego Pigtku. 8 na 10 konsumentéw
przyznato, ze zdarza im sie wstrzymywac z zakupem lub celowo
z nim czekac¢ do momentu startu promocji lub wyprzedazy. Na roz-

Towary najchgtniej kupowane w czasie trwania promocii | wyprzedazy
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poczynajgcych sie wtasnie poswigtecznych i noworocznych wy-
przedazach Polacy zamierzajg wydac srednio 325 ztotych. Produkty
cieszace sie najwiekszym zainteresowaniem podczas wyprzedazy
i promodji to kosmetyki, odziez i bielizna oraz sprzety elektroniczne
i AGD. Ponad potowa konsumentéw (51%) przyznata, ze Customer
Experience tj. doskonata jakos¢ obstugi klienta jest najwazniejszym
kryterium wptywajgcym na budowanie lojalnosci do sprzedawcy,
a tym samym che¢ dokonywania kolejnych zakupdw w tym samym
miejscu — wynika z najnowszego raportu firmy doradczej KPMG
w Polsce.

Blisko 60% konsumentdw, ktérzy wzieli udziat w badaniu KPMG
przyznato, ze zdarza im sie wstrzymywac z decyzjami zakupowymi
do momentu rozpoczecia wyprzedazy lub promocji. Z kolei 23%
badanych celowo wstrzymuije sie z zakupami do startu promocgji —
jest to dla nich staty i intencjonalny sposdb dokonywania zakupdw.
Wstrzymywanie sie z realizacjg zakupdw jest bardziej widoczne
wsrod kobiet (89% wskazar) i najmtodszych konsumentow z tzw.
pokolenia Z (92% wskazar).

ZALEDWIE 2% POLAKOW NIE KORZYSTA Z PROMOCJI

Wyprzedaze i promocje na state wpisaty sie do kalendarza zakupo-
wego Polakéw. Konsumenci w Polsce najchetniej korzystaja z pro-
mocji posezonowych (62% wskazan), ktére kojarza sie z najwiek-
szymi obnizkami cen i Duzym
zainteresowaniem cieszg sie réwniez promocje Swigteczne i nowo-
roczne, z ktérych najchetniej korzysta 56% Polakow. Wzrosta po-

najlepszymi  okazjami.

Czy wstrzymuje sie Pan/Pani z decyzja zakupu
do czasu rozpoczecia promocji lub wyprzedazy?

@ Tk watrzymuije sie z decyzja o zakupie do czasu
promocji, poniewaz jest to staly i celowy element
sposobu realizowania moich zakupdw

. Tak — zdarza mi sie wstrzymywaé
z decyzjg o zakupie do czasu promocji

@ Zskupy promocyjnie robie spontanicznie —
nie planujgc ich wczesniej

@ Mie - nigdy celowe nie wetrzymuje sie
z decyzjg o zakupie do czasu rozpoczecia promocji
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pularnos$¢ Czarnego Pigtku (ang. Black Friday), ktéry zostat wymie-
niony w tym roku jako jeden z najchetniej wybieranych typow pro-
modji przez potowe ankietowanych Polakéw. Najmniej popularne
wsréd konsumentdw sg akcje promocyjne w ramach Cyfrowego
Poniedziatku (ang. Cyber Monday), na ktére wskazato 16% ankie-
towanych, o 1 p.p. mniej niz w ubiegtorocznej edycji badania. Warto
zaznaczy¢, ze tylko 2% Polakéw zadeklarowato, ze nie korzysta
z promodji lub wyprzedazy.

Jako spoteczenstwo dobrze przyjelismy zjawisko promogji i jak wska-
zujg statystyki bardzo masowo z nich korzystamy. Jesli chodzi o naj-
nowsze trendy dotyczace promocji Czarny Pigtek czy Cyfrowy Po-
niedziatek, to ich pozycja bardzo sie rézni. Czarny Pigtek jest
intensywnie promowany i znalazt sie w gronie trzech najpopular-
niejszych promocji, zas Cyfrowy Poniedziatek nie odgrywa znaczacej
roli. Elementem tgczacym te dwie promodje jest fakt, ze deklarowane
zainteresowanie nimi praktycznie nie zmienito sie w poréwnaniu
do 2017 r. — méwi Jan Karasek, partner w dziale ustug doradczych
w KPMG w Polsce.

CENA NIEZMIENNIE GLOWNYM CZYNNIKIEM
MOTYWUJACYM DO ZAKUPU W TRAKCIE PROMOCIJI

Podobnie jak w ubiegtorocznej edydji badania, najwazniejszym czyn-
nikiem wptywajgcym na podjecie decyzji zakupowej jest dla 3/4
Polakéw atrakcyjna cena produktu. Impulsem, emocjami czy szumem
wokdt wyprzedazy w czasie promocyjnych zakupdw, zgodnie z de-
klaracjami, kieruje sie zaledwie 9% konsumentéw. Bioragc pod uwage
deklarowane wydatki Polakéw podczas poszczegéinych typdw pro-
modji, najwiecej pieniedzy Polacy planujg wydac podczas Swigtecz-
nych lub noworocznych wyprzedazy — Srednio 325 ztotych. Niewiele
mniej, $rednio 319 ztotych klienci wydali na zakupy podczas Czar-
nego Pigtku, z kolei na promocje posezonowe zamierzajg przezna-
czy¢ Srednio 316 ztotych.

W juki zpozeh Polacy szukajs opinii o produktach?

oo

o

BIZNES

Cyfryzacja naszego codziennego zycia jest bardzo fatwa do zaob-
serwowania na przyktadzie zakupéw, nawet realizowanych w skle-

REKLAMA

Prawdziwa historia wyjqtkowego zjawiska dzisiejszych czasow: Ubera, produktu
dziatania wolnego rynku, ktéry juz w wielu krajach zostaf catkowicie zakazany.

OSTRA JAZDA

Za kulisami dazeri Ubera do dominacji na Swiecie

Jstra jazda to

fadnainna

dla kazdeqo, kto jes

PRCMISE

bezprecedensowa historia Ubera oraz jego bez

Cena; 44,70 zt

, prezes Kleiner Perkins Caufield & Byers

ISBN/EAN: 978-83-7541-358-8
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Czynnosci poprzedzajace zakupy

Wizyta na stronie internetowej sprzedawcy
Poréwnywanie cen produktéw w dedykowanym serwisie

Wizyta w sklepie stacjonarnym sprzedawcy

Wizyta na stronie internetowej
konkurencyjnego sklepu/sprzedawcy

Wizyta w serwisie z opiniami o preduktach
Rozmowa na temat produktéw z rodzing lub znajomymi

Wizyta na stronie internetowe]j producenta produktu

Zapoznanie sie z opinia uzytkownikéw o produkcie na stronie
nternetowe] sklepu, w ktorym ostatecznie zrealizowano zakup

Poszukiwanie informaciji i opinii o kupowanym produkcie
w mediach spolecznosciowych

Przetestowanie produktu ,na zywo"” w sklepie stacjonarnym
{przymierzenie, dotknigcie, uruchomienie, obejrzenie)

Kontakt z obstuga sklepu stacjonarnego na miejscu

Zapoznanie sie z opinig uzytkownikéw o produkcie na stronie
nternstowse] kankurencyjnego sklepu

Wizyta w sklepie stacjonarnym konkurencyjnego sprzedawcy

Reklama w mediach spolecznosciowych
{np. Facebook, YouTubse)

Reklama w radioftelewizjifprasie/na plakacie

Reklama na stronach internetowych
ub w wyszukiwarce internetowej

Reklama za pomoca emaila lub newslettera

Kontakt z obstugs sklepu za posrednictwem telefonu

Kontakt z obslugg sklepu za pogrednictwem kanaldw elektronicznych
{webchat, videochat, email, media spolecznogciowe)

Przeczytanie tradycyjnege listu reklamowego
od sprzedawcy lub producenta

Skorzystanie z aplikacji mobilne]

Wizyta na innej stronie internetowej

Poszukiwanie informacji online
Showrooming

Poszukiwanie opinii offline

Poszukiwanie opinii online

A Wrzrost wzgledem poprzedniej

edycji badania
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Spadek wzgledem poprzednig]
edycji badania

Bez zmian
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Przewagi robienia zakupéw w czasie promocji/wyprzedazy w sklepie stacjonarnym

- w internecie
31% !—_l Cheg wyprobowaé produkt przed zakupem
21% !ﬂ Mozliwosc weryfikacji autentycznoscei produktu
14% gﬂ Chodzenie do sklepéw sprawia mi przyjemnosé

@ Dotkniecie/sprawdzenie produktu
@ Niedogodnosci zwigzane z wysylka
@ Prryjsmnosé z zakupow

@ Inne

14% !’ﬂ Koszty wysylki zakup6w internetowych
oo =3 zbyt wysokie

| tak chodze do sklepéw stacjonarnych

E

78858\
Dostawa produktu zakupionego online trwa

10% !.- zbyt diugo

Chce placi¢ karta platnicza a obawiam sie robic¢
to w internecie

Mozliwosé dokonania zakupéw na
'y | p
6% g. raty/doradztwo kredytowe
Chece w trakcie zakupu miec kontakt ze
o/ | sprzedawca/doradca. Zakupy w sklepie
6% !. stacjonarnym dajg m 08¢ uzyskania
konsultacji od handlowca/doradey
8% ! Kupiony _Drch_«. jest zbyt cenny, aby mozna go
e byto kupié online
5% W
Proces zwrotu produktu kupionego online jest
o,
4% !. zbyt skomplikowany
7 |

En

Odbitér produktu zakupionego online jest zbyt
niewygodny (niedogodnosé godzin
dostarczenia przez kuriera, brak paczkomatéw
w sasiedztwie, itd.)

3% !‘ Nie ufam bezpieczenstwu online

Nie dotyczy

3

4%

pach stacjonarnych. Przed podjeciem decyziji
o zakupie, blisko 60% Polakéw odwiedza
strony internetowe sprzedawcéw. O duzej
roli dostepu do internetu i wrazliwosci
cenowej podczas podejmowania decyzji za-
kupowej, swiadczy fakt dynamicznie rosna-
cej, az o 14 p.p. w stosunku do poprzed-
niego roku, roli tzw. poréwnywarek
cenowych. W tym roku juz 41% konsumen-
téw przed dokonaniem zakupu sprawdzato
cene produktu w dedykowanym do tego
serwisie internetowym — moéwi Jan Karasek,
partner w dziale ustug doradczych w KPMG
w Polsce.

KOSMETYKI ORAZ ODZIEZ | BIELIZNA
NAJCHETNIEJ KUPOWANYMI
PRODUKTAMI PODCZAS PROMOCIJI

W trakcie trwajgcych promocji i wyprzedazy
Polacy najczesciej dokonujg zakupu kosme-
tykéw (58% wskazan). W dalszej kolejnosci
konsumenci chetnie wybierajg odziez i bie-
lizne (53%), a potowa Polakéw podczas wy-
przedazy kupuje sprzety elektroniczne oraz
AGD - ich nabywcami standardowo sg cze-
sciej mezczyzni (61%) niz kobiety (39%).
Obuwie, ktére w ubiegtorocznej edydji ba-
dania byto najchetniej kupowanym produk-
tem podczas promogji, w tym roku spadto
na 5. miejsce — podczas wyprzedazy obuwia
poszukuje 45% konsumentow.

Okres wyprzedazy jest réwniez czasem,
w ktérym Polacy dokonujg zakupdw pro-
duktow z wyzszej potki czy produktow typu
premium, na ktére zazwyczaj sobie nie po-
zwalajg. Az 24% respondentow przyznato,
ze czesto zdarza im sie kupowac¢ produkt
z wyzszej potki podczas promocdji lub wy-
przedazy, a dla 26% okres promogji jest je-
dyna okazjg do zakupu takich produktéw.
Najczesciej w ten sposéb kupowana jest
elektronika i AGD, kosmetyki, obuwie, odziez
oraz bizuteria i zegarki.

DOSKONALA OBStUGA (CX) BUDUJE
LOJALNOSC WOBEC SPRZEDAWCY
Nieco ponad potowa badanych konsumen-
tow (51%) przyznata, ze to Customer Ex-
perience, czyli doskonata obstuga klienta,
jest najwazniejszym czynnikiem, ktéry
wptywa na budowanie ich lojalnosci do da-
nego sprzedawcy i che¢ dokonania kolej-
nych zakupdw w tym samym miejscu. 45%
klientéw uwaza, ze na ich lojalnos¢ wptywa



Przewagi robienia pow W cTadie

dostepnos¢ promodji dostosowanych do ich potrzeb, a dla 41% is-
totna role odgrywa istnienie programu lojalnosciowego.

Aspekty obstugi klienta byty zawsze wazne, ale obecnie w erze cyf-
rowego klienta, ktéry poréwnuje swoje doswiadczenia i jednoczesnie
przenosi je pomiedzy branzami, Customer Excellence (CX) staje sie
wiecej niz kluczowe. Liderzy rynku, konkurencje w obszarze Custo-
mer Excellence, podobnie jak klienci, uznajg w perspektywie dtu-
gookresowej za bardziej istotng niz programy rabatowe czy stan-
dardowe programy lojalnosciowe. Nasze analizy wskazujg réwniez,
ze mimo sktadanych deklaracji w procesach decyzyjnych, takich jak
zakupy czy wybdor nowego pracodawcy, aspekty zwigzane ze spo-
teczng odpowiedzialnoscig biznesu Polacy uznajg za mato istotne —
mowi Andrzej Musiat, starszy menedzer w dziale ustug doradczych
w KPMG w Polsce.

51% POLAKOW KUPUJE NA POLSKICH PLATFORMACH
ZAKUPOWYCH

Ponad potowa Polakéw najczesciej robi zakupy online za posrednic-
twem polskich platform zakupowych. Co pigty konsument (22% wska-
zan) kupuje przez internet korzystajac z polskiej poréwnywarki ceno-
wej. Z popularnych zagranicznych sklepéw internetowych i platform
zakupowych spoza Polski korzysta zaledwie 3% ankietowanych.

W okresie atrakcyjnych cenowo promocji 1/3 Polakéw kierowana
impulsem lub rekomendacjg w sklepie decyduije sie na zakup dodat-
kowego, wczesniej nieplanowanego produktu. Najczesciej dotyczy
to kosmetykow (30%) lub odziezy i bielizny (29%).

Az 0 10 p.p. w stosunku do ubiegtorocznej edycji badania wzrosta
liczba 0séb (25%), ktére zamdwity wiecej niz jedng sztuke tego sa-
mego produktu np. w celu poréwnania rozmiaru, nastepnie planujgc
jego zwrot. Przymierzanie produktéw w domu, a nastepnie odsytanie
tych, ktére nie spetniajg oczekiwan jest przede wszystkim domeng
najmtodszych Polakow.

BIZNES

Dominacja cyfrowych agregatoréw handlu internetowego w Polsce,
za posrednictwem ktérych zakupy deklaruje 73% klientéw handlu
online jest bardzo wyrazna. Jest to czynnik wyrézniajacy nas na glo-
balnym rynku, gdzie jest on $rednio na poziomie 50%, najwyzsze
wskazania w Chinach i Indiach przekraczajgce 80%. Przy zakupach
online obserwujemy réwniez silny wzrostowy trend zakupéw z pla-
nowang opcjg zwrotu. W ciggu ostatnich dwdch lat odsetek Polakdw,
ktorzy tego dokonujg wzrdst z ok. 6 do 25% — mdwi Maciej Szatkowski,
starszy menedzer w dziale ustug doradczych w KPMG w Polsce.

O RAPORCIE:

Raport KPMG w Polsce pt. ,Zakupy Polakéw na wyprzedazach. Kto
realnie zarzadza procesem zakupu - konsument czy sprzedawca?”
powstat na podstawie badania zrealizowanego w dniach 5-10 grud-
nia 2018 r. metoda ankiet internetowych CAWI wsréd konsumentow
cyfrowych — oséb posiadajgcych praktycznie nieprzerwany dostep
do internetu, cztonkdéw panelu internetowego firmy ARC. Badanie
zostato zrealizowane na probie internautéw reprezentatywnej ze
wzgledu na pted, wiek, wielkos¢ miejscowosci i wojewddztwo za-
mieszkania. Respondentami byty osoby petnoletnie, ktére w ciggu
3 ostatnich tygodni dokonaty zakupu za kwote 150 zt lub wiecej
w sklepie internetowym lub stacjonarnym. Badanie zostato prze-
prowadzone na prébie 501 0séb.
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Zakupy ze smartfonem w reku

- jedna trzecia klientow e-commerce
uzywa narzedzi cyfrowych podczas
tradycyjnych zakupow

Coraz czesciej méwi sie o wptywie techno-
logii cyfrowych na preferencje zakupowe
Polakéw, zaréwno w trakcie zakupdéw
w sklepach stacjonarnych, jak i tych inter-
netowych. Obecnie trudno postawi¢ wy-
razng granice oddzielajgca te dwa Swiaty.
Raport firmy doradczej Deloitte ,Koniec ery
dwach swiatow. Wptyw narzedzi cyfrowych
na zakupy Polakéw 2019" udowadnia, ze
podczas blisko dwdch na trzy wizyty w skle-
pie klienci wykorzystujg urzadzenia elektro-
niczne. Jest to tzw. Wskaznik Wptywu Cyf-
rowego, ktéry w Polsce ksztattuje sie na
poziomie 60 proc. Dla przedstawicieli poko-
lenia Z i milenialséw jest on $rednio 1,8 razy
wyzszy niz dla oséb starszych. Najczesciej
po smartfon czy laptopa siegamy, kupujac
elektronike, najrzadziej wybierajac sie po za-
kupy spozywcze.

Technologie cyfrowe wywierajg silny wptyw
na preferencje zakupowe Polakéw, w tym
takze na obecnos¢ klientéw w sklepach sta-
cjonarnych. Eksperci Deloitte zdefiniowali
go jako Wskaznik Wptywu Cyfrowego (ang.
Digital Influence Factor). Pokazuje on nie
tylko, w jaki sposéb klienci kupujg i podej-
mujg decyzje bedac na zakupach, ale po-
zwala takze na poznanie ich preferengji
w zakresie poszukiwania informagji na temat
produktdw, zrédet inspiracji czy tez oczeki-
wanego wsparcia ze strony sprzedawcow.
Sieciom detalicznym informacje te moga
pomdc w zdefiniowaniu odpowiedniego po-
dejscia i podjeciu niezbednych dziatan
w celu zaspokojenia potrzeb klientéw na
wszystkich etapach sciezki zakupowe.

- Wykorzystywanie urzadzen elektronicz-
nych stuzy klientom do znajdowania inspi-
racji, a w trakcie zakupéw przektada sie na
liczbe oséb, ktére dokonujg zakupu. Jest
ona wyzsza o 7 proc. w przypadku oséb
korzystajgcych z technologii w poréwnaniu

do oséb niekorzystajgcych z narzedzi cyf-
rowych ani przed, ani w trakcie zakupéw —
moéwi Michat Pieprzny, Lider zespotu ds.
sektora débr konsumenckich, Partner
w dziale konsultingu Deloitte.

Wskaznik Wptywu Cyfrowego pozwala
okresli¢ odsetek wizyt klientow w sklepach
stacjonarnych, pod wptywem uzycia jakie-
gokolwiek urzadzenia elektronicznego, {j.
komputera stacjonarnego, laptopa, tabletu,
smartfonu, wearables (tzw. urzadzenia ubie-
ralne), urzadzenia do ptatnosci elektronicz-
nych w sklepie oraz sklepowego interak-
tywnego systemu informacji (np. tablice czy
kioski informacyjne). Wedtug analizy Delo-
itte wynosi on w Polsce 60 proc. Najwiece]
klientéw korzysta z technologii cyfrowych
przed zakupami — prawie 3 na 4 klientow
(74 proc.), blisko potowa (42 proc.) w trak-
Cie, a po zaledwie co pigty klient (18 proc.).
Co trzeci klient korzysta z urzadzen zaréwno
przed, jak i po zakupach (33 proc.).

KOBIETY | MEZCZYZNI NA ZAKUPACH
Co wazne pomiedzy kobietami i mezczyz-
nami nie ma znaczacych réznic w tym za-
kresie. Poziom ,zdigitalizowania” zakupéw
dla obydwu grup jest prawie réwny i wynosi
okoto 60 proc., przy czym jednak to mez-
CzyZzni nieznacznie czesciej siegajg po urza-
dzenia elektroniczne. — Nie jest zaskocze-
niem, ze Wskaznik Wptywu Cyfrowego
maleje wraz z wiekiem klientéw, przy czym
najwyzszy wynik odnotowali$my w grupie
wiekowej 18-24 lata. Jest to az 71 proc.
Dla wszystkich badanych oséb do 44 roku
Zycia wynosi on 60 proc. lub wiecej — méwi
Radostaw Pidzik, Starszy menedzer w dziale
konsultingu Deloitte. Dla poréwnania w gru-
pie 0séb w wieku 45-54 lata spada on do
53 proc., a wérdéd 65-70-latkéw jest to juz
jedynie 38 proc.

Wraz z wielkoscig miejscowosci rosnie od-
setek wizyt klientéw, na ktére wptynety
technologie cyfrowe; wyjatek stanowig tu
obszary wiejskie, gdzie wskaznik ten jest
nieznacznie wyzszy niz dla mieszkancéw
miast ponizej 20 tys. mieszkancéw. Co cie-
kawe klienci o najnizszych dochodach osig-
gajg wyzsze wartosci cyfryzacji zakupow niz
osoby z dochodem od 2000 do 4000 zt.

W SIECI SZUKAMY INFORMACJI

| POROWNUJEMY CENY

Odwiedzajac jakie rodzaje sklepéw, naj-
czesciej siegamy po urzadzenia cyfrowe?
Pod tym wzgledem zdecydowanie wyrdz-
nia sie elektronika ze Wskaznikiem
Wptywu Cyfrowego na poziomie 68 proc.
Tuz za nig plasujg sie zdrowie, meble, roz-
rywka i motoryzacja z wynikami okoto 62
proc. Na drugim biegunie znajdujg sie od-
ziez i zywnos$¢ (tu wskaznik wynidst za-
ledwie 50 proc.).

Na poczatku Sciezki zakupowej, czyli na
etapie poszukiwania informadji i inspiradji,
klienci, niezaleznie od kategorii produkto-
wej, cenig w urzadzeniach elektronicznych
mozliwos¢ szybkiego wyszukania informacji
o produktach oraz poréwnanie ich cen (od-
powiednio 25 i 26 proc. odpowiedzi). Zréd-
tem informacji s dla nich najczesciej strony
internetowe (48 proc. klientéw). Jedna
pigta badanych korzysta z wyszukiwarek
internetowych. Poszukiwanie inspiracji od-
bywa sie takze za posrednictwem mediéw
spotecznosciowych (8 proc. proc. klien-
téw), z czego najwiekszg popularnoscia cie-
sz3 sie Facebook i YouTube. W tym obsza-
rze najwiekszg aktywnos¢ wykazujg osoby
mtode (18-25 lat), wérdd ktérych przy-
najmniej jeden na czterech klientéw sko-
rzystat z mediéw spotecznosciowych jesz-
cze przed zakupami.



ZE SMARTFONEM W REKU
WYDAJEMY WIECEJ

Co sie dzieje w ich trakcie? Zdecydowana
wiekszos¢ klientéw (61 proc.) przyznaje, ze
wydaje wiecej niz planowata, co — w zalez-
nosci od kategorii zakupowej — wynika z za-
kupu dodatkowych produktéw i akcesoridow
(elektronika), skorzystania z promodji i ra-
batéw, a tym samym witozenia dodatko-
wych produktéw do koszyka (zywnosé) czy
tez z dbatosci o jakos¢ produktéw (zdrowie
oraz artykuty dla dzieci i niemowlat). Klienci
korzystajgcy z mediéw spotecznosciowych
wydaja sie bardziej Swiadomie podejmowac
decyzje oraz skuteczniej poréwnywac pro-
dukty i ceny, dzieki czemu w zdecydowanej
wiekszosci kategorii produktéw wydajg
mniej lub tyle samo, ile planowali. — Zdecy-
dowana wiekszos¢ ankietowanych twierdzi,
ze dokonata zakupu swiadomie, tj. wiedziata
o produkcie, chciata go kupi¢ i wiedziata,
gdzie ma to zrobi¢. Mniej jest respondentéw,
ktorzy o produkcie ustyszeli pierwszy raz
i skusili sie na jego kupno dzieki reklamie.
Co naturalne w szczegdlnosci bardzo mato
podatni na impulsowe zakupy pod wpty-
wem reklamy sg klienci kupujacy produkty
z kategorii elektronika i motoryzacja — méwi
Anna Bystrek, Menedzer w dziale konsul-
tingu Deloitte.

Co wazne widoczne sg tu dos¢ wyrazne roz-
nice w podejmowaniu decyzji przez kobiety
i mezczyzn. Kobiety bardziej impulsywnie
dokonujg zakupédw w kategorii odziez
i meble, natomiast mezczyZzni dokonujg nie-
planowanych zakupow kupujgc zywnos¢ czy
produkty lub ustugi zwigzane z rozrywka.

INTERNET ZASTEPUJE SPRZEDAWCE
Wiekszos¢ klientéw (51 proc.) twierdzi, ze
w trakcie zakupdw nie potrzebowata po-
mocy asystenta lub sprzedawcy. Jesli poja-
wiato sie takie zapotrzebowanie to gtéwnie
w trakcie zakupdw z kategorii elektronika,
meble czy motoryzacja, gdzie sprzedawcy
sg czesto traktowani jako eksperci w danej
dziedzinie.

Na zakonczenie $ciezki zakupowej warto
przyjrze¢ sie temu jak klienci oceniajg wspar-
cie urzadzen cyfrowych w catym procesie
zakupowym. Blisko potowa respondentéw
(49 proc.) odpowiedziata, ze dzieki uzyciu
urzadzenia elektronicznego podczas zaku-
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poéw tatwiej byto im go dokonac, niewiele
mniej 0séb odpowiedziato, ze nie zauwazyto
roznicy, a prawie nikt nie odpowiedziat, ze
byto mu trudniej dokonac zakupu. — Nasze
badanie ma unikalny charakter, poniewaz
pokazuje, ze dzi$ juz nie mamy dwdch Swia-
tow: zakupoéw cyfrowych i tradycyjnych.
W mniejszym lub w wiekszym stopniu sie

one przenikaja, co jest niezwykle wazng in-
formacjg dla sprzedawcéw, ktdrzy konkurujg
o konsumentéw, dla ktérych wykorzysty-
wanie urzadzen cyfrowych na co dzien stato
sie chlebem powszednim. Jestesmy réwniez
przekonani, ze Wskaznik Wptywu Cyfro-
wego w kolejnych latach bedzie wzrastat -
moéwi Radostaw Pidzik.
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Jak dtugo trwa Panstwa wydawnicza przygoda?

Janusz Feliks: Parzac wstecz to wychodzi prawie 25 lat. Bylismy
Swiezo po powrocie z emigracji we Frangji. Zaczynalismy od tygod-
nika z programem tv. Trudno to sobie dzisiaj wyobrazi¢. Startowa-
lismy z poziomu absolutnego zera, po 4 latach nasz tygodnik byt
drukowany w naktadzie 2 500 000 tygodniowo.

Mdwie tygodnik, de facto byt to dodatek z programem telewizyjnym,
sprzedawany wraz z dziennikami regionalnymi, chodzi o Teleprogram,
dobrze znany czytelnikom wielu regiondw Polski.

Wydawnictwo o powotaniu edukacyjnym, czyli Hipokampus po-
wstato wiele lat pdzniej, gdzie$ na przetomie 2005/2006 roku gdy
nasza mtodsza cérka zaczeta chodzi¢ do szkoty.

Joanna Feliks: Zawsze dbalismy o to, co corki czytaty w wieku
szkolnym i ogladaty w telewizji. Owczesna oferta bajek byta rézno-
rodna, ale zbyt agresywna i powierzchowna. Stad pomyst by udo-
stepnic polskim dzieciom $wietng zabawe i madrg edukacje w jed-
nym, czyli ,Byto sobie zycie". Dzieki znajomosci mojego meza
z autorem filmu Alebertem Barille, projekt udato sie sfinalizowac
i kupic¢ licencje na Polske.

Janusz Feliks: Pomimo naszego entuzjazmu, ten kosztowny projekt
byt obarczony wielkim ryzykiem. Okazato sie, ze potencjalni dys-
trybutorzy nie byli wcale zainteresowani ta, jak moéwili ,franucuska
ramotka”. Zdecydowaliémy, ze serie ,Byto sobie zycie” wydamy po
raz pierwszy z petnym aktorskim dubbingiem, co niewatliwie nadato
jej nowg jakos¢. Pierwszy epizod filmu byt dotaczony do gazety
bezptatnie, towarzyszyta mu szeroka kampania informacyjna w me-
diach lokalnych. No i.... udato sie. Obudzilismy uspiony sentyment
do ulubionej bajki z dziecinstwa. ,Byto sobie zycie” trafito w kolejne
regiony Polski za posrednictwem prasy regionalnej. Trzy lata pdZniej,
gdy film trafit na potki sieci Empik, zostat wyrdzniony jako
Bestseller 2009 roku.

Joanna Feliks: W 2011 roku, aby wzmocni¢ pozycje filmu, mdj
maz wpadt na pomyst stworzenia gry planszowej opartej na serii
,Byto sobie zycie”. Ta gra otworzyta nowy rodziat w naszej dziatal-
nosci, a catej serii nadata nowg jakos¢ i nowe zycie w Polsce. Tak
wiec $miato moge powiedzi¢, ze nadalismy jej drugie zycie. Wiele
0séb mysli, ze nasze gry sg sprowadzone na licenji z Frangji. Otéz
niz bardziej btednego. Gry powstajg u nas w domu. Od pomystu do
koricowego efetku uptywa wiele miesiecy wypetnionych intensywna
pracg naszej rodziny oraz wspdtpracownikéw. Na pewnym etapie
zapraszamy ekspertéw z konkretnych dziedzin, ktérzy czuwajg nad
jej jakoscig merytoryczna.

Janusz Feliks: Bardzo cieszy nas fakt, ze gry zostaty uznanane za
wartosciowg pomoc dydaktyczng, a jednoczesnie stanowig pod-
stawe Swietnej zabawy dla catej rodziny. Ale najbardziej cieszg mnie
sytuacje, gdy jestesmy np. na targach ksigzki, do naszego stoiska
podchodzi rodzina i mama z cérka zaczynajg wyliczac: to mamy, to
mamy.... a tej gry jeszcze nie... no i kupuja.

Joanna Feliks: Czesto zdarza sie na targach ksigzki lub zabawek,
ze méj maz zasiada z odwiedzajgcymi nas rodzinami do wspdlnej
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gry i stucha uwaznie wszystkich uwag, ktére wykorzystuje przy na-
stepnej grze.

Choc¢ produkty s znane i uznawane za bardzo wartosciowe,
to jednak tylko nieliczni wiedzg, jak szlachetni, madrzy ludzie
je tworza. Czy mozecie Panstwo opowiedzie¢ naszym Czy-
telnikom o sobie troche wiecej?

Joanna Feliks: Tworzymy z naszymi dwoma cérkami rodzine cie-
kawa Swiata i ludzi. Uwielbiamy przyrode oraz zwierzeta, sami mamy
trzy cudowne psy. Energie czerpiemy z drzew i muzyki, jestesSmy
statymi bywalcami Filharmonii i Opery Narodowej.

Janusz Feliks: Kochamy sztuke i ludzi sztuki. Zona jest z zawodu
aktorka oraz znawca teatru i sztuki...

Joanna Feliks: ...A m3az z wyksztatcenia socjologiem (Sciences Po
w Paryzu). Razem jestesmy jak wtoska rodzina, przekrzykujemy sie
wzajemnie, forsujgc wiasne racje. Wtedy powstajg najlepsze po-
mysty do gier. Jedna z naszych cérek, po studiach z psychologii,
pracuje razem z nami w wydawnictwie. Druga studiuje filozofie na
Oksfordzie i stale stawia przed nami nowe zadania oczekujgc od
nas ciggtego rozwoju. Tak wiec jestesmy w nieustajgcej gotowosci
do poszukiwania wiedzy na nowe tematy.

REKLAMA
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,Naciaggniete
w sprzedazy od 03.04.2019
Bohaterki reportazu  Elzbiety Turlej

.Naciagniete” zrobig wszystko, zeby byc
piekne szczupte i wiecznie mitode. Polykaja
larwy tasiemca, wstrzykuja sterydy dlakoni,
a nawet wypelniaja zmarszczki silikonem
przemystowym.

,ZUmrzec¢ za Gdansk”
premiera 24.04.2019

Zamordowanie Pawta Adamowicza wstrzasneto Polska.
Dlaczego doszto do takiej tragedii, kim naprawde byt
zamordowany prezydent, czy z tego dramatu wyniknie
cos pozytywnego. Tomasz Lis postanowit poszukac
odpowiedzi na te pytania w rozmowach z 12 osobami,
ktére znaty Pawta Adamowicza.

Zamow juz teraz
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Skad pomyst na nazwe, ktora wydaje sie by¢ intrygg zache-
cajaca do myslenia? Z jednej strony bowiem mamy Hippo-
campusa z morskich gtebin, z drugiej hipokamp to czes¢
moézgowia odpowiadajgca za pamieé. ,,Przypadkowa” gra
stow?

Pomysty przychodzg czesto w sytuacjach kompletnie nieoczekiwa-
nych. ByliSmy z corka w oceanarium. Spacerujac tam trafit nam sie
niezwykty spektakl, taniec pary konikéw morskich. Te malerkie
stworzenia miaty w sobie tyle uroku i godnosci, ze nie potrafilismy
od nich oderwac oczu, obserwowalismy je naprawde dtugo. Po ja-
kims czasie skojarzytem, ze przciez Hipokamp to wfasnie ta czesc¢
maozgowia, ktéra koordynuje pamie¢, a Hippocampus czyli konik
morski to réwniez zabawka dla dzieci. |dealna nazwa dla wydaw-
nictwa o powotaniu edukacyjnym.

Hipokampus od lat jest obecny na pétkach w ksiegarniach
i sklepach z grami planszowymi. Jakiego typu wydawnictwa
znajduja sie w portfolio Pannstwa wydawnictwa?

Oferujemy filmy DVD, rodzinne gry planszowe, kolekcje komikséw
oraz mini-encyklopedie dla maluchéw i encyklopedie dla dzieci
w wieku wczesnoszkolnym.

Ktora kategoria jest Panstwu blizsza - ksigzki, czy gry plan-
szowe?

Janusz Feliks: Zdecydowanie gry planszowe. Przede wszystkim
dlatego, ze s3 nasze, autorskie, od pierwszego pomystu do pierw-
szego rzutu kostka, pierwszego gracza. Licencja dotyczy jedynie
uzywanych postaci. Mechanika oraz zawarto$¢ merytoryczna jest
naszym autorskim dzietem.

h

By
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Joanna Feliks: Gry planszowe majg ogromng moc integrowania
rodzin przy wspdlnym stole, w atmosferze catkowitego relaksu
mozna fatwiej przekazac catkiem potezng dawke wiedzy, z réznych
dziedzin, nawet tych bardzo trudnych, jak np. znajomos¢ technik
udzielania pierwszej pomocy. Te gre stworzylisSmy we wspétparcy
z fundacja WOSP poza licencj ,Byfto sobie...”. Bardzo cieszymy sie,
ze zostata doceniona przez rézne grona ekspertéw i uhonorowana
wieloma prestizowymi nagrodami.

Budowa ciata, pierwsza pomoc, wiedza o kosmosie, czy pra-
widtowe odzywianie - nie unikacie Panstwo trudnych te-
matow. Czym kierujecie sie Panstwo wybierajac motyw prze-
wodni kolejnej gry, czy ksigzki?

Dzieci sg ciekawe Swiata, caty czas czegos szukaja, caty czas chca sie
czegos od nas dowiedzie¢, wszyscy doswiadczamy tysiecy pytan,
ktére nam ciggle zadajg. Gra planszowa to idealny pretekst, by za-
spokajac ich naturalng ciekawos¢, niejako ,wkreca¢” w wiedze.

Joanna Feliks: Tematy przychodzg same z siebie. JestesSmy ludzmi
bardzo ciekawymi $wiata i ludzi. Obserwujemy dokladnie problemy
zwigzane z wychowaniem i dorastaniem dzieci. Na przyktad gra
pt. ,Jedz, biegaj i rosnij zdrowo" jest naszg reakcjg na pojawiajgcy
sie problem otytosci wsréd dzieci i mtodziezy. Gra uczy jak stworzyc
dobra i zbilansowang diete dla rozwijajgcego sie organizmu.

Gra ,Zbuduj ekologiczne miasto” uwrazliwia na problemy zwigzane
z ochrong srodowiska, uczy i pokazuje jak chroni¢ naszg planete
przed wyniszczeniem.

,Pierwsza Pomoc” uczy ratowania zycia wedtug programu Ratujemy
i Uczymy Ratowac.
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BYt SOBIE KOSMOS

Niezwyk}a podréz az po krance
Uktadu Stonecznego

=RTA BARILLE

Zaden dzieciak nie lubi gdy rodzice przypominajg mu

Poznasz osiem planet gtownych, oraz warunki w jakich odbywaja o tym, w jakich sytuacjach zagrozone moze by¢ jego zdrowie lub Zycie,
sie loty kosmiczne. Dowiesz sie rowniez wielu ciekawych rzeczy o czego nalezy unikad, lub czego nie nalezy robic, by nie doszto do powaz-
miejscach, ktore odwiedzisz w Kosmosie, Jezeli jako pierwszy zdo- nego zagrozenia. Gra planszowa ,Pierwsza pomoc” budujgc atmosfere
bedziesz probki badawcze z 4 planet Uktadu Stonecznego, wspolnej zabawy, w przystepny i prosty sposob porusza problemy
to wygrasz kosmiczny wyscig. bezpieczenstwa dzieci i uczy zasad udzielania pierwszej pomocy.

Maugiczn
I!El%l(lll!!}
odpowi

BYLO SOBIE ZYCIE ™ “or Byt SOBIE CZLOWIEK

Jedz, biegaj i rosnij zdrowo Historia Polski
Co to znaczy zdrowo sie odzywiac? Dlaczego powinno sie jes¢ owoce Plansza to bogato ilustrowana o0$ czasu, a sama gra to podroz przez
oraz warzywa? Jak uktadac¢ zdrowe positki? Ta gra odpowiada na te epoki: od poczatkow panstwa polskiego do czaséw wspotczesnych.
pytania, ale w sposob lekki, poprzez zabawe. Gracze komponuja Pasjonujace historie i wydarzenia, zwroty akgji, rywalizacja.

menu na caty dzien. Zbierajg odpowiednie sktadniki, pokonuja A co najwazniejsze: dobra zabawa!
Gtodomora, mierza sie z takomczuchem.,

& ENCYKLOPEDIE 1 KOMIKSY EDUKACYJNE

www.bylosobie.pl www.hipokampus.eu
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Joanna Feliks: Z kolei ,Byta sobie kosmos” powstat z okazji
50. rocznicy ladowania cztowieka na Ksiezycu — 20 lipca 1969 roku.

Tworzac gry, czy ksigzki, ha co zwracacie Panstwo najwieksza
uwage?

W pierwszej kolejnosci na jakos¢ zawartych tresci merytorycznych.
Oczywiscie kazda gra musi spetniac kryterium dobrej zabawy. Bardzo
wazna jest szata graficzna i jakos¢ wykorzystanych materiatéw.
Wszystkie nasze gry i ksigzki produkujemy w Polsce, z materiatow
wysokiej jakosci, dzieki czemu nie tylko dobrze wygladaja, ale sg
trwate i mogg stuzy¢ przez wiele lat.

Zabawa z Hipokampusem to potezna dawka wiedzy, ktorg
mozna przyswoic. Nie jest ona jednak warunkiem koniecz-
nym, aby gre wygra¢. Sukces najmtodszych nie jest zatem
przekresiony, prawda?

Janusz Feliks: W tym wtasnie rzecz, ze nie potrzebujemy posia-
dac¢ wiedzy. Zadna z naszych gier nie jest sprawdzianem posia-
danej wiedzy, ale pretekstem do jej zdobywania. Gra nie testuje.
Gra uczy. Udzielajac np. btednej odpowiedzi dziecko uczy sie, bo
poznaje jak brzmi odpowiedz poprawna. Poprawne odpowiedzi
to tylko jeden z mechanizméw pozwalajgcych zdobywac punkty
zwyciestwa.




Gros z Panstwa produktéw wydanych jest na licencji ,,Byto
sobie...”. Czy bohaterowie kultowych w latach osiemdzie-
sigtych seriali, maja szanse podbic¢ serca najmtodszych?
Jestesmy wydawnictwem niszowym, ktérego powotaniem jest edu-
kacja poprzez zabawe. Tworzac kolekcje gier planszowych opartych
na serii ,Byto sobie...." nadali$my jej niejako drugie zycie i ugrunto-
walismy jej silng pozycje w $wiadomosci odbiorcow. Ugruntowalismy
rowniez jej miejsce na potkach sklepowych, dzieki wysokiej jakosci
merytorycznej i wydawniczej.

Jednak caty czas zmagamy sie z potentatami z réznych branz,
ktérzy chcieliby wykorzystac rozpoznawalnosc i prestiz serii oraz jej
bohateréw na swéj komercyjny sposdb, nie dbajac o jej merytoryczny
charakter oraz zawartg w nich wiedze.

Mam nadzieje, ze na wypadek zalewu masowe]j zabawki obrendo-
wanej postaciami ,Byto sobie...” uda nam sie obroni¢ naszg pozycje.

Stawiaja Panstwo na jakos¢, nie tylko w aspekcie produk-
cyjnym, ale réwniez merytorycznym. Pracujg Panstwo z au-
torytetami z danego obszaru wiedzy. Z pewnoscig wigze sie
to z wiekszym naktadem pracy, licznymi konsultacjami, au-
toryzacjami. Jakimi kryteriami kierujg sie Panstwo w dobo-
rze partnerow merytorycznych i co dzieki tej wspétpracy
zyskuje gracz, czy tez czytelnik Panstwa wydawnictw?
Joanna Feliks: Jak wspominalismy wczesniej od pomystu do
otwarcia gotowej gry planszowej mija od 6 do 9 miesiecy. Najpierw
pracujemy sami sami. Szukamy odpowiedniej literatury, czytamy.
Potem proponujemy wspétprace dostepnym specjalistom z danej
dziedziny.

Janusz Feliks: Dla przktadu dr. M. Podgérskiego z UM ustyszatem
w radio. Opowiadat o swojej pracy obrazowania medycznego w spo-
séb tak niezwykty, ze postanowitem odnowié, czyli przerysowac
naszg encyklopedie ,Tajemnice ludzkiego ciata”. Znalaztem e-mail
do doktora w necie i trafitem na pasjonata z niezwykta wiedza.

Joanna Feliks: Dr Anne Lewit namdéwitam do wspotpracy przy
grze ,Jedz, biegaj, rosnij zdrowo”, bo od lat $ledze jej bloga i uwazam,
Ze ma ogromng wiedze z dziedziny zywienia i wptywu naszej diety
na zdrowie organizmu. Do gry ,Pierwsza Pomoc” zaprosilismy eks-
pertow z WOSP, ktérzy stworzyli i upowszechniajg program Ratujemy
i Uczymy Ratowad.

Na rynku ksigzek i gier planszowych jest duzo wydawnictw.
Oferta bardzo szeroka. Majac wskazac najwazniejsze atuty
Panstwa gier i ksigzek wyrézniajace je na tle innych, ktére
byscie wskazali?

Janusz Feliks: Nasze ksigzki, a przede wszystkim nasze gry umozli-
wiajg dzieciom przezycie niezwyktego doswiadczenia, ze wiedza jest
fajna. To doswiadczenie daje szanse na obudzenie, czy tez wzmoc-
nienie w nich pasji poznawania Swiata. Wiedza, ktérg dziecko odkrywa
podczas zabawy koduije sie w jego pamieci jako pozytywne doznanie
i staje sie w przysztosci bodZzcem oraz motywacjg do dalszej nauki.

Mozna spotka¢ Paiistwa, takze Mistrza na wielu wydarze-
niach, skierowanych do rodzin i dzieci. Miedzy innymi pod-
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czas Wielkiej Orkiestry éwiqtecznej Pomocy. Czy sg one dla
Panstwa wazne?

Joanna Feliks: Oczywiscie. Nasze wydawnictwo bierze czynny udziat
w zyciu spotecznym. Staramy sie by¢ wszedzie tam, gdzie dzieje sie
cos$ ciekawego dla dzieci. Co roku uczestniczymy w festiwalu organi-
zowanym przez Gazete Wyborczg ,Co Jest Grane”. Bezposredni kontakt
z dzie¢mi, wspdlna zabawa w plenerze to dla nas niezapomniane do-
Swiadczenie. Czynnie uczestniczymy w prawie wszystkich wydarzeniach
zwigzanych z Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy. W tym roku w cza-
sie WOSP-u mieliémy wspding premiere gry ,Pierwsza Pomoc”.

Deszcz nagréd, ktérymi obsypywane sg Panstwa gry, po-
twierdza, ze nie tylko rodzice, ale réwniez eksperci cenig so-
bie Panstwa prace i wysitek. Czy s one dla Panistwa po-
twierdzeniem i ukoronowaniem Panstwa wysitkéw, czy
bardziej rozbudzajq apetyt na siegniecie po kolejne?
Joanna Feliks: Bardzo cieszymy sie z kazdego wyréznienia. Kazda
nagroda jest dla nas motywacjg do dalszej pracy. Fajnie jest by¢ do-
cenianym, bo daje to energie do kolejnego dziatania. Bardzo dzie-
kujemy wszystkim: dzieciom, rodzicom, nauczycielom, ekspertom,
za uznanie i wszystkie nagrody. Dzieki nim mamy site pracowac
nad nowymi projektami. Jesli chodzi o nowosci, mamy ich w zana-
drzu kilka. Pierwszy z nich planujemy na potowe wrzesnia i bedzie
to mega niespodzianka.

REKLAMA

NIEBEZPIEC

KOBIETA JEST JAK BRON.
NIE WOLNO SIE NIA BAWIC.

KRYMINALNY DEBIUT ROKU!
W SPRZEDAZY OD 15 MAJA
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Buntowniczki

Matka i cdrka, ktére nie miaty mozliwosci sie pozna¢. Mary Wollstonecraft,
prekursorka feminizmu i Mary Shelley, autorka ,Frankensteina” byty jak
dwie krople wody. Buntowniczki, silne i niezalezne pisarki, ktére pragnety
udowodnic Swiatu swg wartos¢, nie liczac sie z obowigzujgcymi konwe-
nansami. Dziesie¢ dni po narodzinach cérki, Wollstonecraft umiera
w wyniku infekdji wywotujacej gorgczke potogowa, Shelley do konca
swoich dni obwiniata sie o $mier¢ matki. Dotychczas wielu badaczy ig-
norowato powigzanie i wptyw dziedzictwa Wollstonecraft na zycie Shelley.
Zdaniem najblizszych Wollstonecraft byta wprost idealna — inteligentna,
oryginalna, sprawiedliwa i kochajgca. Mary Shelley pragneta is¢ w Slady
matki, tworzac dzieto podziwiane przez nastepne pokolenia. Dzieki
Charlotte Gordon poznajemy pasjonujace biografie obydwu pan w oparciu
0 nowe spojrzenie udowadniajgce, jak w wielu aspektach ich biografie
faczyty sie mimo réznic pokoleniowych. ,Buntowniczki” to wspaniaty
obraz twérczosci i zycia dwdch waznych postaci w walce o prawa kobiet
i lepsze jutro.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Buntowniczki. Niezwykte zycie
Mary Wollstonecraft i jej cérki Mary Shelley
Autor: Charlotte Gordon

Wydawnictwo: Wydawnictwo Poznanskie
Oprawa: twarda

Liczba stron: 687

Cena: 59,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-7976-411-2

LITERATURA POPULARNONAUKOWA

[ ]
N Ig dy jednym cm2 skéry dtoni cztowieka egzystuje

sto miliondéw bakterii. Bogactwo Swiata mi-
os ob no krobow i form wspdtzaleznosci zaskakuje
i fascynuje. ,Nigdy osobno” to pozycja nau-
W ,Nigdy osobno” wyruszamy w ekscytujgcg ~ kowa, przygotowana w przystepny sposob,
i wyjatkowg podréz z profesorem Selosse'em  aby czytelnik nie utongt w gaszczu specjali-
do $wiata mikroorganizmdéw. Poczgtkowo mi-  stycznego nazewnictwa.
krobiolodzy odkryli, ze tylko miedzy drobnymi
organizmami jak grzyby i glony dochodzi do
symbiozy. Pézniejsze odkrycia Pasteura i Ko- DANE WYDAWNICZE:

cha poéwiecone czynnikom chorobotwaér- Tytut: Nigdy osobno. Wielki
Swiat mikrobéw, czyli jak bakterie

i grzyby ksztattujg rosliny,
zwierzeta oraz... cywilizacje!
Autor: Marc-André Selosse

czym, postawity mikroby wytgcznie w ztym
Swietle. Jednakze dzis wiemy, ze zadna roslina
ani zwierze, a nawet cztowiek nie jest w stanie

istniec¢ bez obecnosci mikroskopijnych bakterii Wydawnictwo: Wydawnictwo
i grzybéw. Podwodne organizmy wykorzy- Literackie

stujg prace mikrobow emitujgcych swiatto do Oprawa: zintegrowana
os$wietlenia wiasnej powtoki, przestrzeni pod- Liczba stron: 488

czas polowania czy do wabienia partneréw Cena: 59,90 zt

seksualnych. Wodne istoty, jak i niektére ISBN/EAN: 978-83-08-06861-8

rosliny uzywaja je w celach obronnych. Na




Miecho

W mediach powstata pewnego rodzaju moda
na temat choréb nowotworowych, gdyz do-
tyka ludzi bez wzgledu na ich status spo-
teczny czy majatkowy, przywotujgc takie
znane postaci jak Steve Jobs czy David Bo-
wie. W spoteczenstwie dominuje podejscie

czym stara sie pozosta¢ soba, niezalezna
i waleczng kobietg, ktéra nie chce wspot-
czucia, lecz normalnego zycia. Przyjaciel
Anety stwierdzit, ze zycie chorego jest ni-
czym lot na Marsa — kazdy jest ciekawy, jak
tam jest i co sie na tej planecie znajduje.

Ksigzki — RECENZJE

militarne zachecajgce chorych do walki sto-
wami ,Zwyciezysz!”, ,Pokonasz!”, jak réwniez
postawa czynigca chorego wspotwinnym tej

sytuadji. Ludzie oceniajg wczesniejszy tryb

,Miecho” to pozycja, ktéra zaspokoi te cie-
kawosc...

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Miecho

Autor: Aneta Zukowska
Wydawnictwo: Karakter
Oprawa: miekka

Liczba stron: 176

Cena: 35 zt

ISBN/EAN: 978-83-65271-94-5

zycia chorego, a wyjscie z choroby staje sie
0CzyszCzeniem z win...

Teksty Anety sg prébg rozbrojenia smierci
Z jej negatywnej mocy, oswojenia choroby
i strachu. ,Miecho” jest petne emodji, bdlu,
poczucia niesprawiedliwosci, ze Aneta bedac
zaledwie po trzydziestce, jest okradana przez

raka z dtugofalowych planéw i marzen. Przy

Zty las

Andrzej Pilipiuk, ikona polskiej fantastyki powraca z dziesigtym to-
mem cyklu ,Swiaty Pilipiuka”. ,Zty las” sktada sie z czterech opo-
wiadan, ktére utrzymane sg w tym samym klimacie, co poprze-
dzajace ksigzki tej serii i pojawiajg sie bohaterzy, jak Robert Storm,
dobrze znani fanom autora. Pilipiuk fenomenalnie fgczy $wiat rze-
czywisty z elementami fantastyki przy jednoczesnym przeniesieniu
czytelnika do czasu okupadji czy dwudziestolecia miedzywojen-
nego. Dzieki pomystowosci, wiedzy i wyksztatceniu archeologicz-
nym autora pojawiaja sie interesujgce, zapomniane wynalazki i epi-

zody zapisane na kartach historii. Rozwazania naukowe czy ukryta
miedzy wierszami krytyka wspétczesnosci nadajg dodatkowej war-
todci tej literaturze. ,Swiaty Pilipiuka” to kolekdja ksigzek warta
uwagi zaréwno mtodego, jak i dojrzatego czytelnika, a ,Zty las”
to pozycja obowigzkowa dla fandw fantastyki oraz wehikut czasu
dla tych, ktérzy pragneliby, cho¢ na chwile przenies¢ sie wstecz.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Zty las

Seria: Swiaty Pilipiuka, tom X
Autor: Andrzej Pilipiuk
Wydawnictwo: Fabryka Stéw
Oprawa: zintegrowana

Liczba stron: 403

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-7964-400-1
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LITERATURA MLODZIEZOWA
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Odwrocone

Hayley Chewins zabiera nas do basniowego Blajbakanu, gdzie Mistrzowie tworzg
muzyke oraz pobliskiego klasztoru, w ktérym uwiezione odwrécone dziewczeta
wytwarzajg ztoto z muzyki. Delphernia pragnie wydostac¢ sie z klasztornych
murow. Gdy jej marzenie zostaje spetnione i opuszcza klasztor, dzieki wsta-
wiennictwu ksiecia Blya, odkrywa, ze Blajbakan nie jest tak cudowna kraing, jak
myslata... Odwaga i updr Delpherni zostajg wystawione na ciezka probe.

Czy sita w dazeniu do realizacji marzer bedzie mocniejsza niz strach przed kon-
sekwencjami porazki? Czy w wypadku Smiertelnego zagrozenia prawdziwa
przyjazn okaze sie najsilniejszg bronig? Tego czytelnicy mogg dowiedzie¢ sie
siegajac po ,Odwrécone”. Powies¢ Hayley Chewins jest dzietem grebokim, po-
nadczasowym i uniwersalnym — wartosciowa ksigzkg dla kazdego bez wzgledu
na wiek. Porusza kwestie feminizmu, wolnosci, godnosci, walki o wtasne ma-
rzenia oraz zwyciestwa dobra nad ztem. Obowigzkowa pozycja na potce kazdego
mtodego czytelnika obok takich ksigzek jak ,Maty Ksigze” czy ,Pax”.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Odwrécone

Autor: Hayley Chewins
Wydawnictwo: UVI

Oprawa: miekka ze skrzydetkami
Liczba stron: 272

Cena: 29,90 z¢

ISBN/EAN: 978-83-7966-049-0

Pojde twoim sladem

Ryszard Cwirlej otrzymat za drugi tom serii
o Antonim Fischerze ogromne wyréznienie
jakim jest podwdjna Nagroda Wielkiego
Kalibru 2018. W czwartej czesci autor
przenosi nas do Poznania 1919 roku, gdzie
zaraz po wojnie i powstaniu wielkopolskim
putkownik Fischer ma za zadanie stwo-
rzenie i prowadzenie polskiej policji. Jed-
nakze szybko zostaje wplatany w sprawe
rzekomego samobdjstwa nocnego stréza
w budynku Uniwersytetu Poznanskiego.
Fischer poprzez podjete Sledztwo, dazy
do odkrycia prawdy, co okazuje sie dla
putkownika nad wyraz niebezpieczne...
W Péjde twoim $ladem” autor dobrze
oddaje klimat poczatku XX wieku z za-
chowaniem lokalnej gwary, relacji i nastro-
jow spoteczenstwa pochodzenia polskiego
i niemieckiego. Kwestia narodowosci

w tamtym okresie byta istotnym tematem,
poniewaz byt to czas decyzji. Antoni
Fischer, mimo niemieckich korzeni, wybrat
polskie obywatelstwo. Cwirlej skupia sie
takze na przyblizeniu codziennego zycia
owczesnych Polakéw i Niemcow na poz-
nanskich ziemiach.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Pojde twoim Sladem
Seria: Antoni Fischer, tom IV
Autor: Ryszard Cwirlej
Wydawnictwo: Czwarta Strona
Oprawa: miekka

Liczba stron: 544

Cena: 39,90 z¢

ISBN/EAN: 978-83-7976-129-6
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Ksigzki — RECENZJE

Barbara Radziwitfowna. Zmierzch Jagiellonéw

Barbara Radziwittéwna - krélowa Polski, cérka
marszatka nadwornego Jerzego Radziwitta,
mimo, ze umarta mtodo, to trafita w poczet
najstawniejszych kobiet w historii naszego
kraju. Barbara podchodzita do zycia z humo-
rem i przewrotnoscia, a do tego byta piekna

Whprawdzie tytutowg postacia ksigzki jest Bar-
bara Radziwittéwna, jednakze zostaje ona
przy¢miona blaskiem dojrzatej juz krolowej
Bony. Drugi tom ,Zmierzchu Jagiellonéw” to
interesujgca opowies¢ o mitosci, namietnosci,
intrygach i walce o wtadze.

niczym litewska réza i swym urokiem znie-
walata wielu mezczyzn, stad posadzano jg
0 rozwigztos¢ i czary. Zygmunt August row-

niez wpadt w jgj sidta. August imponowat DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Barbara Radziwittéwna.

Zmierzch Jagiellonéw

Seria: Zmierzch Jagiellonéw, tom Il
Autor: Magdalena NiedZwiedzka
Wydawnictwo: Proszynski i S-ka

Barbarze, a Barbara oczarowywata swym
wdziekiem Augusta. Przyszty krél przeciw-
stawiat sie rodzicom, a w szczegélnosci kré-
lowej Bonie, ktéra nie znosita Radziwittowny.

August i Barbara wzieli $lub potajemnie. Zyg- Oprawa: twarda

munt August walczyt z catg mocg o uznanie Liczba stron: 608

i szacunek dla swej zony zaréwno przed kré- Cena: 44,99 zt

lem Zygmuntem oraz krélowg Bona, jak ISBN/EAN: 978-83-8169-027-0

i szlachtg obecng podczas obrad sejmu.

| ESEJ |
Granica. Na krawedzi Europy

Granica od zawsze neci i kusi ludzkos¢, zaréwno ta dzielgca ludy i kraje,

ta wystepujgca miedzy zniewoleniem a wolnoscig, jak i ta metafizyczna
pomiedzy zyciem a $miercig. ,Granica” to historia wprost z dzikiego
wschodu Europy u styku wspdtczesnej Butgarii, Turcji i Gregji. Kassabova
zabiera nas na wyprawe po terenach terra incognita, dla wiekszosci nie-
dostepnych przez dziesigtki lat ze wzgledu na swdj strategiczny punkt
militarny, stanowigcy granice miedzy Wschodem a Zachodem. ,Granica”
Kassabovej to przede wszystkim opowies¢ o lokalnej spotecznosdi, cie-
kawych i oryginalnych ludziach, ktérych zycie tworzy egzotyczny obraz.
,@ranica” to podréz przez ludzkie losy i serca tgczace sie na granicy Eu-
ropy, W miejscu, gdzie lezg batkanskie peryferia kuszgce swym pieknym
i dzikim krajobrazem. Autorka przeplata caty ten misterny pejzaz podrézg
sentymentalng do Butgarii lat 80-tych ubiegtego wieku. Granica, choc
nie zawsze widzialna pozostaje w sercach, historii i relacjach ludzkich. Kapka Kassabova

Granica
Na krawedzi Europy

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Granica. Na krawedzi Europy
Autor: Kapka Kassabova
Wydawnictwo: Czarne

Oprawa: miekka ze skrzydetkami
Liczba stron: 512

Cena: 44,90 zt
ISBN/EAN: 978-83-8049-794-8 /




Ksigzki — RECENZJE
LITERATURA PIEKNA

Zostan ze mng

Nigeria, lata 80. ubiegtego wieku, to okres zamachu, protestow
i aresztowania generata Buhariego. Yeijde i Akin, mtode matzenstwo
marzy o potomstwie, jednakze zadna metoda nie daje pozytywnych
rezultatéw. Ta sytuacja przektada sie na kryzys matzenski w typowo
konserwatywnym, afrykanskim Swiecie. Rodzina meza wywiera
ogromng presje i po czterech latach wyczekiwania podstawia Akinowi
drugg kobiete, kandydatke na zone, aby ta urodzita mu dziecko.
Yeijde przezywa ogromne rozczarowanie, strach przed odstawieniem
na boczny tor. Dziewczyna wszystkie rozterki ttumi w sobie, nie
dzielgc sie problemami nawet z przyjacidtkami. Probuje roztadowac
emocje poprzez catkowite zaangazowanie we witasny salon fryzjer-
ski... ,Zostan ze mng" to wzruszajgca opowies¢ o walce o spetnienie
marzen, zazegnanie problemdw rodzinnych, bélu, zdradzie i bezdusz-
nym, patriarchalnym spoteczenstwie, w ktérym kobieta sprowadzana
jest do roli rodzicielki i stuzgcej dla meza i jego rodziny.

Ayobami
Adébayo

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Zostan ze mna

Autor: Ayobami Adébayo
Wydawnictwo: Marginesy
Oprawa: miekka ze skrzydetkami
Liczba stron: 304

Cena: 37,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-66140-25-7

Nie przegapcie tej ksiazki.
Goraca, porywajaca, absolutnie cudowna.

Margaret Atwood

MARGINESY

LITERATURA POPULARNONAUKOWA

Maszyny Leonarda

Z poczatkiem maja obchodzilismy piecsetng
rocznice $Smierci Leonarda da Vinci. Z tej okazji
wydawnictwo Jedno$¢ przygotowato ciekawg
publikacje poswiecong wynalazkom tego ge-
nialnego konstruktora. Wtoscy eksperci i zara-
zem autorzy ,Maszyn Leonarda” zaprezen-
towali szkice innowatora z Vinci i jego odpo-
wiedniki zrealizowane w tréjwymiarowej od-
stonie. W tym fascynujgcym zbiorze znalazty
sie projekty maszyn lotniczych, a wsréd nich
mechanizm skrzydet czy $ruba powietrzna be-
daca protoplastg helikoptera. Nie mogto za-
brakna¢ licznych koncepdji urzadzert wojen-
nych, ktérym geniusz z Vinci poswiecit sporg
cze$¢ swojego zycia. Stworzyt pomyst pierw-
szego czotgu czy dziata przewoznego. Ponadto
mamy okazje zgtebic tajniki maszyn wodnych,
roboczych, teatralnych oraz instrumentdw mu-

zycznych. Mimo uptywu pieciuset lat nadal za-
chwyca nas pomystowosc¢ i wszechstronnosé
Leonarda. ,Maszyny Leonarda” to wartosciowa
lektura zaréwno dla mtodego konstruktora, jak
i ciekawy prezent na Dzien Ojca.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Maszyny Leonarda.
Niezwykte wynalazki i tajemnice
rekopiséw Leonarda da Vinci
Autorzy: Laurenza Domenico,
Taddei Mario, Zanon Edoardo
Wydawnictwo: Jednos¢
Oprawa: miekka ze skrzydetkami
Liczba stron: 240

Cena: 63 z¢

ISBN/EAN: 9788379719082
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Winyle

,Winyle" to nie lada gratka dla mitosnikéw
muzyki odtwarzanej z ptyt winylowych. Wy-
dawnictwo Bellona idealnie wpisato sie
w obecng mode na stuchanie muzyki ptyng-
cej z gramofonu, wydajac ciekawy podrecznik
napisany przez dwdéch fanatykéw ,deckéow”.
Poradnik Annissa i Fullera to dobre kompen-
dium wiedzy zaréwno dla oséb stawiajgcych
pierwsze kroki w nowym hobby, jak i znaw-
céw dziedziny, ktérzy chcieliby usystematy-
zowac zdobyte dotychczas informacje badz
uzupetni¢ wiedze o liczne ciekawostki.

Podréz po Swiecie winyli rozpoczynamy od

ich potrzeb. Nastepnie poznajemy tajniki
wzmacniaczy, gtosnikéw i mikseréw, dzieki
ktérym wyciggniemy maksimum z zakupio-
nego gramofonu. Ponadto zdobywamy wiedze
jak nalezy dba¢ o ptyty i sprzet grajacy, jak
kupowac ptyty winylowe oraz, co interesujgce
dia marzacych o karierze muzycznej - pod-
stawy i zaawansowane techniki didzejskie.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Winyle. Podrecznik
mitosnika winyléw

Autorzy: Matt Anniss, Patrick Fuller
Wydawnictwo: Bellona

Oprawa: twarda

Liczba stron: 184

Cena: 49,90 zt
ISBN/EAN: 9788311156234

historii powstania gramofonu, w jaki sposéb
dziatajg czarne ptyty i samo urzadzenie,
a takze jak dobra¢ odpowiedni sprzet do swo-

Atlas przygod dinozaurow

Kolejne pokolenia chtopcédw niezmiennie fascynuje prehistoria, a w nigj
$wiat dinozauréw. ,Atlas przygdd dinozauréw” zaspokoi gtéd wiedzy
kazdego mitosnika tych gaddw, dostarczy waznych faktéw w przystepny
sposdb, zabierajac czytelnika w podréz przez kolejne okresy mezozoiku:

trias, jure i krede. Interesujgca mapa $wiata zobrazuje, w jakich rejonach
zyty dane gatunki, a na kolejnych stronach przemierzymy kazdy kon-
tynent, poznajac jego prehistoryczne dzieje i mieszkancéw. Dowiemy
sie wielu cennych informadji o usposobieniu, zwyczajach zywieniowych,
towieckich, ciekawostkach na temat poszczegdinych gatunkéw dino-
zauréw, a takze miejscach ich odkrycia, okresie zycia czy statycznych
rozmiarach przedstawiciela. Warto wspomniec, ze ogromng zaleta jest
samo wydanie — estetyczne, w duzym formacie i twardej oprawie,
a do tego na kazdej stronie fenomenalne ilustracje Lucy Letherland.
7 ,Atlasem przygdd dinozauréw” mtodzi towcy dinozauréw otrzymajg
poprzez rozrywke spory zastrzyk wiedzy.

Wkrocz do PREHISTORYCZNEGO $wiata,
gdzie czeka PRZYGODA z najbardziej
niesamowitymi DINOZAURAMI
i zadziwiajgeymi GADAMI.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Atlas przygdd dinozaurdw
Autor: Emily Hawkins
llustrator: Lucy Letherland
Wydawnictwo: Nasza Ksiegarnia
Oprawa: twarda

Liczba stron: 88

Cena: 59,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-10-13291-8




NIE TYLKO KSIAZKI

ARTYKULY KREATYWNE
WCIAZ MODNE

Zabawy kreatywne pobudzajg umiejetnosci motoryczne i rozwijaja wyobraznie.
Nadal obok gwarancji doskonatej zabawy, to atrakcyjna segment kategoria sprzedazy
w handlu. Zachecamy do odkrywania nowosci i uzupetnienia o nie swojego asortymentu.

FLOSSY CLAY

To niezwykle puszysta, superlekka glinka,
ktérg mozesz dowolnie formowac,
tworzac z niej wymarzone ksztatty

— wtasne lub na bazie foremek
dotaczonych do zestawu. Nie wysycha,
ma bardzo gtadka, jedwabistg teksture,
a przede wszystkim jest bardzo trwata.
Marka/ dystrybutor: Strigo/ WPC
www.mystrigo.pl

KREATYWNA PIANKA

Masa piankowa, z ktérej mozesz stworzy¢ dwie
wersje kolorystyczne sowy, owieczke lub pande.
Jesli chcesz, mozesz stworzy¢ z niej dowolne
ksztatty. Tworzenie rozmaitych ksztattéw jest
bardzo tatwe i gwarantuje Swietng zabawe dla
catej rodziny. Pianka kreatywna

pobudza kreatywnos¢, rozwija wyobraznie

i zdolnosci poznawcze. Nie wysycha — mozna jg
do woli modelowac i przeksztatca¢ a w dodatku
nie brudzi rak.

Marka/ dystrybutor: Strigo/ WPC
www.mystrigo.pl

FARBKI 3D
Zestaw farbek w tubkach, do malowania

z efektem 3D. Mozesz ozdabiac i dekorowac
cokolwiek chcesz. Farbki nadajg sie zaréwno
do papieru jak i drewna, kamienia czy tkanin.
Wystarczy nanies¢ farbke na powierzchnie,
ktérg chcemy dekorowac i zostawi¢ do
catkowitego wyschniecia (od 10 do 48 godzin).
Farbki wysychajg bez koniecznosci zapiekania
czy uzywania suszarki. Tworzenie prac za
pomocy farbek 3D rozwija wyobraznie

i zdolnosci manualne. Jest to Swietna zabawa
dla catej rodziny.

Marka/ dystrybutor: Strigo/ WPC
www.mystrigo.pl
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Zapytaj nas o materiaty
ekspozycyjne w Twojej
ksiegarni.

marketing@wpc.com.pl



NIE TYLKO KSIAZKI

KLEJ Z BROKATEM FIORELLO
Dekoracyjny, bezbarwny klej w ptynie zawierajgcy drobinki
brokatu. Wygodny: wystarczy namalowac wzoér za pomocg
kleju i poczekac az zaschnie. Nie wymaga dodatkowych
akcesoridéw, nie brudzi, nie rozsypuje sie, po zaschnieciu
drobinki brokatu nie wykruszajg sie. Idealny do dekoracji
papieru, kartonu, drewna i innych powierzchni.
Producent:Fiorello
Dystrybutor: KW Trade
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ZESTAW PUZZLE DO KOLOROWANIA CARIOCA

Duze, kartonowe puzzle z wzorami do kolorowania. Swietne na prezent,
ktéry pobudza wyobraznie i rozwija kreatywnos¢. Dwustronne - po
utozeniu i pokolorowaniu jednego wzoru rozsyp, odwrdd, a zabawa
zaczyna sie od nowa. Rozmiar puzzli po ztozeniu: 70x100 cm. W zestawie
tatwo zmywalne pisaki. Zestaw zawiera: 24 pisaki Carioca Joy z cienka
koncéwka, 12 pisakéw Carioca Jumbo z grubg koncéwka, 35 puzzli.
Poducent: Carioca

Dystrybutor: KW Trade
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ZESTAW Z MOZAIKA DO PRZYGOTOWYWANIA
ZABAWEK | 0ZDOB

Zestaw Maped Creativ do tworzenia wtasnorecznych akcesoriéw
do wspdlnej rozrywki. Dzieki zatgczonym wzorom, gotowych do
wyciecia przedmiotow i duzym pakiecie mozaikowych naklejek
w 7 btyszczacych kolorach dziecko moze tworzy¢ nieograniczong
ilos¢ wzordw i kompozycji. Stworzone i wyciete wzory mozna

w fatwy sposéb przyklei¢ do patyczkéw i rozpoczynac zabawe.
Uwalnia kreatywnos¢, rozwija i pobudza wyobraznie.

Marka: Maped Creativ

Dystrybutor: CX Dystrybucja Sp. z o.0.
https://creativ.maped.pl
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ST 5 ZESTAW FARB DO TOWRZENIA NAKLEJEK
: ZELOWYCH NA SZYBY

Zestaw Maped Creativ do tworzenia wtasnych naklejek na szyby to
zaproszenie do zabawy, ktéra angazuje dziecko, pobudza wyobraznie
i daje satysfakcje z samodzielnie wykonanej pracy. W opakowaniu
znajduje sie 6 zelowych pisakéw w 6 kolorach oraz 2 plansze

z propozycjami wzordéw pierwszych naklejek. Dla bardziej kreatywnych
plansze moga stuzyc¢ jako podktadka do komponowania wtasnych
pomystow. Naklejki sprawdzg sie zaréwno na szybach, jak i innych
gtadkich powierzchniach.

Marka: Maped Creativ

Dystrybutor: CX Dystrybucja Sp. z o.0.
https://creativ.maped.pl
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ELMER'S GLITTER GLUE
— SZKOLNY KLEJ - BROKATOWY

Elmer's to jedna z najlepiej sprzedawanych marek klejow
szkolnych na swiecie. EImer's Clear Glue dostepny jest
w kolorze brokatowym: ztotym, srebrnym, rézowym,
fioletowym, niebieskim. Zmywalny, nietoksyczny,
przyjazny dzieciom. Dostepny w réznych
pojemnosciach.ldealny do tworzenia Slime.

Premiera produktu — kwiecien 2019.

Marka: Elmer’s

Producent: Newell Brands

Dystrybutor: Newell Brands Poland Sp. z o.0.
www.elmers.com

ELMER'S CLEAR GLUE

— SZKOLNY KLEJ - PRZEZROCZYSTY
Elmer's to jedna z najlepiej sprzedawanych marek klejéw
szkolnych na swiecie. Elmer's Clear Glue to klej
przezroczysty, zmywalny, nietoksyczny, przyjazny
dzieciom. Dostepny w réznych pojemnosciach. Idealny
do tworzenia Slime. Premiera produktu — kwiecien 2019.

Marka: Elmer’s

Producent: Newell Brands

Dystrybutor: Newell Brands Poland Sp. z o.0.
www.elmers.com

* Adapté ou
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147 mL
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17.10.2019 | PGE NARODOWY WARSZAWA
www.kidstradeshow.pl
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NIE TYLKO KSIAZKI

FASHION BIJOU - ZESTAW KORALIKOW
Zestaw zawiera ponad 1000 koralikéw w kolorach:
fioletowym, rézowym, niebieskim, pertowym i ztotym,
dodatkowo sznurki oraz zytki. Zawartos¢ zestawu
pozwala na stworzenie niezliczonej ilosci oryginalnych
bransoletek i naszyjnikdbw. Wyzwala w dzieciach pasje
projektowania i kreatywnos¢. Zestaw przeznaczony dla
dzieci od 4 roku zycia.

Producent/ dystrybutor: STnux

www.stnux.pl
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FUTERKOWA KOSMETYCZKA Z MARKERAMI

- ZESTAW DO KOLOROWANIA

Dzieki serii Coloring Craft szkolne akcesoria stang sie unikalne i niepowtarzalne.
W sktad zestawu wchodzg futerkowa kosmetyczka o wymiarach 22x14,5cm

i 4 wodoodporne markery dekoracyjne. Kosmetyczka zamykana jest na zamek
btyskawiczny, a jej dodatkowg ozdobg sg duze ruchome oczy. Zestaw
przeznaczony dla dzieci od 6 roku zycia.

Producent/ dystrybutor: STnux

www.stnux.pl

FILCOWE ROBOTKI - TOREBKA LAMA
Zestaw Torebka Lama pozwala na samodzielne
stworzenie wtasnej, filcowej torebki, o wymiarach
25x15x10 cm Zestaw rozwija motoryke dziecka,
poprzez prace reczne, a takze uczy doktadnosci

i cierpliwosci. W sktad zestawy wchodzg: filcowe
elementy gotowe do zszycia, plastykowa igta,
bawetniane nici oraz instrukcja. Zestaw jest
odpowiedni dla dzieci od 5 roku zycia.
Producent/ dystrybutor: STnux
www.stnux.pl

ZESTAW MEGA SLIME FUN
Mega Fun Slime to kreatywny zestaw do samodzielnego
stworzenia Slime. W zestawie znajdziemy wile elementéw,
ktére gwarantujg Mega zabawe: proszek Slime w 6
kolorach, metaliczng farbe, farbe swiecacg w ciemnosci,
brokaty, piankowe kuleczki, koraliki i krysztatki. Aby
gotowe Slime nie wysychaty do zestawu dotgczonych jest
6 szczelnie zamykanych kubeczkéw. Zestaw przeznaczony
dla dzieci od 6 roku zycia.
-9 Producent/ dystrybutor: SThux
Zrob sawludzig.inle www.stnux.pl
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NIE TYLKO KSIAZKI

SCHOOL GLUE

COLLE D'ECOLE

SHARPIE® FINE - ZESTAW
18 MARKEROW + PLECAK GRATIS
SHARPIE® FINE to kreatywny marker permanentny, do
ELMER'S WHITE GLUE pisania po réznych powierzchniach i materiatach.
- SZKOLNY KLEJ - BIALY Marker dostepny jest w wielu kolorach. Doskonale
Elmer's to jedna z najlepiej sprzedawanych marek klejéw nadaje sig do oznaczania kartonu, papieru
szkolnych na éwiecie. Elmer's White Glue to klej biaty, fotograficznego, tektury, drewna, metalu, folii,
zmywalny, nietoksyczny, przyjazny dzieciom. Dostepny kamienia, tworzywa sztucznego, skory.

w réznych pojemnoéciach. Idealny do tworzenia Slime. Szybkoschngcy tusz, nie zawiera ksylenu i toulenu.
Premiera produktu — kwiecier 2019. Nasadka z klipsem. Grubos¢ linii pisania 0,9 mm

Marka: Elmer’s Data premiery — kwiecien 2019.

Producent: Newell Brands Producent: Newell Brands

Dystrybutor: Newell Brands Poland Sp. z o.o. Dystrybutor: Newell Brands Poland Sp. z o.0.
www.elmers.com www.sharpiemarkery.com

Zes’raw
do kreatywnego

kolorowania %..W

El _prT( |

STnux Chilinski i Wspélnicy Sp. j. » ul. Kazimierzowska 52, Warszawa » info@stnux.pl, tel.: 22 465 90 55 » www.toysinn.pl
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SLtAWOMIREM KOPREM

Napisali Panowie we wstepie do
ksiazki,,Tajemnice marszatka Smigtego-
Rydza. Bohater, tchérz czy zdrajca?”:
,interesujemy sie jego zyciem i dziatal-
noscia juz od kilkunastu lat (...). Skad to
zainteresowanie?

Zaden z nas nigdy nie lubit przyjmowa¢é
bezkrytycznie utrwalonych opinii. Biorgc
natomiast pod uwage fakt, ze Smigty
byt znakomitym i doswiadczonym do-
waddcg, co udowodnit chociazby w 1920
roku i Pitsudski zdecydowanie go fawo-
ryzowat, to dlaczego miat popetnic tak
zaskakujgce btedy w 1939 r.? To
wszystko nie trzymato sie logiki. Poza
tym na swdj sposéb jest to najbardziej
tajemnicza postac Il Rzeczpospolitej,
o ktérej zyciu tak naprawde niewiele
wiadomo. A to juz wystarczyto, by po-
budzi¢ nasza ciekawos¢.

W grudniu 1922 r. Jézef Pitsudski tak
ocenial $Smigtego-Rydza:,, pod wzgle-
dem mocy charakteru i woli stoi naj-
wyzej posrod generatow polskich”
oraz,, (...) nie jestem pewien jego zdol-
nosci operacyjnych w zakresie prac Na-
czelnego Wodza i umiejetnosci mierze-
nia sit nie czysto wojskowych, lecz
catego panstwa swego i nieprzyjaciela”.
Czy taka opinia ma uzasadnienie?

Smigty nie miat okazji wczedniej sie wy-
kazac tego rodzaju umiejetnosciami, stad
niepewnos¢ Pitsudskiego. Wydaje sie
nam, ze we wrzesniu 1939 r. udowodnit,
ze Komendant nie miat racji. Dla wielu
zabrzmi to jak herezja, ale najwyrazniej
wychowali sie w kregu propagandy lon-
dynskiej i tej z czaséw PRL. Juz Jozef Go-
ebbels powiedziat, ze jezeli kkamstwo po-
wtdrzy sie sto razy, to staje sie prawda.
Tak byto w przypadku Smigtego, tylko
ktamstwa powtdrzono tysigce razy.

Jak oceniajg Panowie postawe Naczel-
nego Wodza Smigtego-Rydza we wrzes-
niu 1939 r.? Mysle tu zaré6wno o pierw-

SEAWOMIR KOPER

szej fazie wojny, jak i o rozkazie,,z bol-
szewikami nie walczy¢, chyba w razie
natarcia z ich strony albo préby rozbro-
jenia oddziatéw” oraz decyzji o opusz-
czeniu granic Polski, podczas kiedy na-
dal trwata wojna obronna. Byt to wyraz
rozsadku politycznego, ulegtosci wobec
otoczenia czy paniki?

Niestety, podobne opinie sg efektem
wspomnianej wyzej propagandy. Sikorski
i jego otoczenie, podobnie jak komunisci
nie mieli powoddw, by lubi¢ Smigtego.
Naczelny Wédz od pierwszych dni wojny
realizowat podstawowe zatozenia tak-
tyczne, czyli zbrojny odwrdt na tzw.
przedmoscie rumunskie, by doczekac
ofensywy aliantdéw na zachodzie i sa-
memu rozpocza¢ kontratak. Cel ten
osiggnat, Wehrmacht nie miat sit na dal-
sz ofensywe, a zaraz musiato sie zaczac
przerzucanie niemieckich dywizji nad
Ren, by broni¢ sie przed Francuzami. Jak
wiadomo, do tego nie doszto, gdyz Pol-
ske zaatakowali Sowieci. Natomiast
stynny rozkaz po ataku sowieckim, to
kolejny przyktad negatywnej propa-
gandy. Z reguty publikuje sie tylko frag-
menty jego rozkazu, ktéry nakazywat
unikng¢ niepotrzebnych strat i przedar-
cie sie do panstw neutralnych, by stam-
tad udac sie do sojusznikéw zachodnich.
Podobna bzdura jest zarzut, ze Smigty

nie wypowiedziat wojny Sowietom. Od
kiedy to wojne wypowiada Naczelny
Woédz, a nie rzad czy parlament? A tak
na marginesie, czy Polska wypowie-
dziata Niemcom wojne we wrzesniu
1939 r.? Nie byto takiej potrzeby, gdyz
panstwo zaatakowane nie musi tego ro-
bi¢. Podobnie byto z Sowietami, a cata
pdzniejsza dyskusja jest tylko kolejng
préba zohydzenia sanadji i Smigtego. Za-
rzut opuszczenia granic panstwa to ko-
lejny absurd. Zadaniem Naczelnego Wo-
dza jest kontynuacja walki do
zwyciestwa. Z przedmoscia rumuniskiego
nie dato rady tego zrobi¢, podchodzili
Sowieci. Zatem nalezato ewakuowac ar-
mie i przenies¢ jg na terytorium sojusz-
nikéw, co gwarantowato porozumienie
z rzgdem Rumunii. Podobnie uczynit
gtobwnodowodzacy armig serbska
w 1915 roku, ktéry pod naporem Nie-
mcéw, Austriakéw i Butgaréw wycofat
sie z kraju wraz z podlegtymi oddziatami,
by powrdci¢ i wyzwoli¢ go trzy lata péz-
niej. Podobnie zachowaty sie wtadze
Norwegii w 1940 roku. Tylko u nas pa-
nuje dziwaczne przekonanie, ze Na-
czelny Wédz powinien polec w walce.
A przeciez od czaséw Termopil i Leoni-
dasa mineto juz troche lat.
Gtéwnodowodzacy nie jest od strzelenia
z karabinu, czy kfucia bagnetem, tylko
od dowodzenia armia. | tylko pogorszy
sprawe, gdy jak Zotkiewski, Henryk Po-
bozny czy Warnenczyk zginie na polu
bitwy. Poswieci mu sie kilka wierzy i pio-
senek, a to raczej maty zysk. Pod Grun-
waldem Jagietto dowodzit bitwg z pew-
nego oddalenia, a Ulrich von Jungingen
walczyt w pierwszej linii i zginat. | jaki
byt wynik tej bitwy?

W 1941 r. Rydz-Smigty przedostat sie
nielegalnie z Rumunii, przez Wegry
i Sfowacje do Generalnego Gubernator-
stwa. Dlaczego wrécit do Polski, za-
miast udac sie na Zachéd?



Zapewne nie chciat trafi¢ na Wyspe
Wezy jako internowany, ludzie Sikor-
skiego mieli wprawe w unieszkodliwia-
niu wrogéw politycznych. Czego miat
tam zresztg szukac? Trybunatu Stanu,
by zrzucono na niego wszystkie rze-
kome winy? Nikt go tam zresztg nie
chciat, a nasi zachodni sojusznicy juz
wczesniej pokazali, ze zalezy im na wy-
eliminowaniu politykéw i wojskowych
sanacyjnych. Obalenie prezydentury
Wieniawy — Dtugoszowskiego byto do-
statecznym przyktadem.

Znamy plany polityczne czy wojskowe
Smigtego-Rydza w okupowanej Polsce?
Nie, skazani jestesmy na domysty. Na
pewno chciat przejg¢ kontrole nad polskg
konspiracjg, miat zresztg w tym duze do-
Swiadczenie jako szef POW z czaséw
| wojny swiatowej. Czy chciat dogadac
sie z Niemcami przeciwko Sowietom?
Tego nie wiadomo, ale nie jest to wyklu-
czone. W 1941 r. cata Europa byta pod-
bita przez Niemcéw, Wehrmacht stat na
przedpolach Moskwy.

Wedtug relacji Swiadkéw zmart na atak
serca 2 grudnia. Wielu publicystow pod-

waza jednak zaréwno date jego Smierci,
jak i fakt, ze byta ona naturalna. Skad
te watpliwosci? Czy ktoras z wersji
o $mierci marszatka Panéw przekonuje?
W tym przypadku réznimy sie zdaniem.
Jeden z nas uwaza, ze Smigty faktycz-
nie zmart na serce 2 grudnia 1941 r.,
drugi uwaza, ze raczej zostat areszto-
wany na polecenie Grota — Roweckiego
i Sikorskiego i zmart (lub popetnit sa-
mobdjstwo) nieco pdzniej. Ewentualnie
go zamordowano. Ale prawdy nie do-
wiemy sie, dopdki nie uda sie przepro-
wadzi¢ ekshumacji szczatkéw uwaza-
nych z zwtoki Smigtego ze Starych
Powazek. | dlatego uwazamy, ze jest to
konieczne. Jezeli to nie marszatek zos-
tat tam pochowany, to podreczniki his-
torii tych czaséw nalezy napisac¢ na
nowo. | nie tylko by poprawi¢ date
$mierci Smigtego.

W ksigzce poruszajg Panowie réwniez
watek prywatny w zyciu marszatka.
Wspominajg o jego wielkiej mitosci -
Marcie Zalewskiej z domu Thomas.
Femme fatale przedwojennej Polski,
ktoérej pocwiartowane ciato znaleziono
w 1951 r. niedaleko Nicei.. Réwnoczes-

WYWIAD

nie z jej mieszkania zginety wszystkie
dokumenty marszatka: listy, zdjecia i pa-
mietnik.

To byta raczej zta kobieta.... Ale jedyna
mito$¢ Smigtego. Sledztwo w sprawie jej
Smierci wtasciwie nic nie wykazato, mogli
jg porwac i zamordowac znajomi, ktérym
pozyczata znaczne sumy, handlarze bro-
nig i narkotykami z ktérymi miata towa-
rzyskie kontakty. | drobna uwaga, zw+oki
zidentyfikowano na podstawie bielizny,
wprawdzie dosc¢ rzadkiej, ale jednak,
a gtowy nigdy nie odnaleziono. Raczej
kiepski rodzaj identyfikacji.

Jakim cztowiekiem byt ten najwiekszy
pechowiec polskiej historii?
Najwiekszym pechowcem jesli chodzi
o0 opinie potomnych. Dobry, uczciwy
cztowiek, Swietny wojskowy, ktory
wbrew swojej woli znalazt sie w samym
$rodku zawirowan politycznych. Podczas
wojny 1939 r. wszystko zrobit jak nale-
zato, a i tak uznano go za winnego kleski.
A do tego byt nieszczesliwy w zyciu pry-
watnym, Marta nie byta najprzyjemniej-
szg towarzyszka zycia, ale bardzo jg ko-
chat. Poza tym bardzo chciat mie¢ dzieci,
a partnerka nie mogta mu ich dac....
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namietnosc.

KUPISZ W DOBRYCH
KSIEGARNIACH

REKLAMA

NOWOSC!

Burzliwa mito$é Polki i Francuza.
Co wybraé: kariere pitkarskg
ukochanego czy niezaleznosé

i wlasne marzenia?

Ewolucja zyciowych wartosci,

walka o ideaty. A do tego
magiczny Paryz i gorgca

HARDE

WYDAWNICTWO



Ksigzki —- NOWOSCI

GRA PLANSZOWA

Byt sobie
Kosmos

W grze poznasz osiem planet gtéwnych oraz
warunki w jakich odbywajg sie loty kosmiczne.
Dowiesz sie rowniez wielu ciekawych rzeczy
0 migjscach, ktére odwiedzisz w Kosmosie.
Jezeli bedziesz tym, kto jako pierwszy wrdci
na Ziemie z fadownig petng prébek badaw-
czych z 4 planet Uktadu Stonecznego, odnie-
siesz wielkie zwyciestwo. Oczywiscie przez
caty czas mozesz liczy¢ na wsparcie Mistrza,

Metro oraz pozostatych bohateréw z filmu
,Byt sobie Kosmos”. Ale uwazaj! Karzet
i Wredniak nie odpuszczajg... Musisz wykazac
sie inteligendja i sprytem, by ich przechytrzy¢.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Byt sobie Kosmos
Autor: Janusz Feliks
Wydawnictwo: Hipokampus
llo$¢ graczy: 2-4 oséb
Wiek: 7+

Cena: 99,99 zt+

EAN: 5908259812342
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Czysty talerz:

Znana amerykanska aktorka, Gwyneth Pal-
trow wykorzystuje moc prostego, wysokiej
jakosci jedzenia. Dba o wysmienity smak
i zdrowe sktadniki. Tym razem proponuje
nam zbiér ponad stu przepiséw i tygo-
dniowe plany positkéw, ktére gwarantuja
smak, prostote i korzysci zdrowotne. Mito-
$nicy dobrego jedzenia znajdg tu wszystkie
dania - od koktajli, przystawek i przekasek
po zupy, dania obiadowe i desery. Oprécz
apetycznych przepiséw autorka proponuje
nam diety oczyszczajgce opracowane pod

LITERATURA DZIECIECA

Jedz zdrowiej

katem okreslonych potrzeb czytelnikdw i po-
zadanych przez nich rezultatéw.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Czysty talerz: Jedz zdrowiej
Autor: Gwyneth Paltrow
Wydawnictwo: APN Promise
Oprawa: twarda z obwolutg
Liczba stron: 288

Cena: 119,70 zt

ISBN/EAN: 978-83-7541-393-9
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Spotkajmy sie w Zasnem

Siedmioletni Gabrys nie jest ani najlepszym
uczniem, ani doskonatym sportowcem, ani
nawet najwiekszym tobuziakiem. Wtasnie
dlatego koledzy nie zauwazajg go i lekce-
wazg, a Gabrys coraz bardziej traci wiare
w siebie. | nikt nie wie, ze chtopiec nosi
w sobie ogromny skarb — wyobraznie. Dzieki
niej trafia do Krainy Zasnem. Tam nuda ani
smutek nie majg wstepu. Bawi sie z przyja-
ciotmi, przezywa rézne przygody i zaczyna
znéw w siebie wierzy¢. A kiedy dowiaduje
sie o dziewczynce, ktéra trafita do innej,
bardzo smutnej Krainy, Gdzie Umierajg

Wszystkie Marzenia, bez wahania rusza jej
na ratunek.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Spotkajmy sie w Zasnem
Autor: Barbara Mikulska
Wydawnictwo: Alegoria
Oprawa: twarda

Liczba stron: 83

Cena: 32 zt

ISBN/EAN: 978-83-62248-07-0




Czytamy w oryginale.

Przygody Sherlocka Holmesa

Seria ,Czytamy w oryginale” to atrakcyjna
pomoc dla uczacych sie jezyka angielskiego.
Sledzac losy bohaterdw, mozemy na biezaco
poréwnywac tekst angielski i polski. Adaptacja
powiesci Arthura Conan Doyle’a ,The Adven-
tures of Sherlock Holmes. Przygody Sherlocka
Holmesa” zostata przygotowana z mysla
o czytelnikach na poziomie $rednio zaawan-
sowanym, jednak dzieki obecnosci polskiego
ttumaczenia z ksigzki korzysta¢ mogg rowniez
poczatkujgcy w nauce jezyka angielskiego.
W serii ukazato sie kilkanascie adaptadji naj-

wiekszych dziet literatury, a w najblizszym
czasie planowane sg kolgjne.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: The Adventures of Sherlock
Holmes. Przygody Sherlocka Holmesa
Autor: Arthur Conan Doyle
(adaptacja)

Wydawnictwo: 44.pl

Oprawa: miekka

Liczba stron: 104

Cena: 14,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-63035-85-3

Arthur Conan Doyle

Przygody
Sherlocka Holmesa

Roslinny
browar

Jak zrobi¢ domowe wino z jezyn? Czy mozna
fermentowac igty sosny? Jak przygotowac
ocet jabtkowy? Szampan z kwiatéw bzu, piwo
imbirowe, kwas chlebowy i wino z owocéw
lasu — to tylko niewielki wycinek przepysznych
napojéw, ktére nauczysz sie przyrzadzac. Bau-
dar nie tylko odkrywa tradycyjne metody wa-
rzenia piwa, wina, ale pokazuje réwniez, jak
tatwo mozna przygotowac przepyszne napoje
bezalkoholowe o wyjgtkowych smakach i wa-
lorach zdrowotnych. Buza, cydr, szanta czy

LITERATURA MLODZIEZOWA

Wisniowe
serce

Cherry jest niepoprawng marzycielkg. Chodzi
do szkoty, miewa ktopoty z kolezankami,
nauczyciele jej nie rozumiejg. Klasyka. Ale
w jej zyciu zachodzi rewolucyjna zmiana:
Cherry przeprowadza sie z ojcem do jego
dziewczyny i staje sie czescig niesamowitej
rodziny Tanberry, wielkigj, hatasliwej i... troche
zwariowanej. Teraz Cherry mieszka we wspa-
niatym domu na szczycie nadmorskiego klifu
i wszystko idzie dobrze, dopdki nie zakochuje

manzanita to zaskakujgce smakiem napoje,
ktérych przygotowywanie bedzie prawdziwg
kulinarng przygoda.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Roslinny browar. Przepisy
na fermentowane napoje bezalko-
holowe oraz miody pitne, wina, piwa
i inne fermentowane trunki z moca
Autor: Pascal Baudar
Wydawnictwo: Wydawnictwo
Kobiece

Oprawa: twarda

Liczba stron: 320

Cena: 49,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-66234-79-6

Przepisy na f napoje b i
oraz miody pitne. wina. piwa i inne fermentowane trunki z mocq

PASCAL BAUDAR
A

MONITORA KULTURALNEGO

sie w chtopaku jednej z przybranych siostr.
Nie trzeba chyba dodawac, Ze ta ostatnia

nie jest zachwycona i chce wyeliminowac

konkurencje...

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Wisniowe serce

Seria: BOMBOnierki, tom |
Autor: Cathy Cassidy
Wydawnictwo: [UVI

Oprawa: miekka ze skrzydetkami
Liczba stron: 278

Cena: 29,90 z¢

ISBN/EAN: 978-83-7966-048-3
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Okienko

Ada teskni za tata, ktéry wyjechat na Dalekie
Wyspy, aby ciezkg pracg podnies¢ standard

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Okienko

Autor: Zuzanna Malinowska
Wydawnictwo: Alegoria
Oprawa: twarda

Liczba stron: 56

Cena: 29,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-62248-11-7

GRA PLANSZOWA

zycia rodziny. Dla dziew-

czynki nie liczy sie stan
konta, lecz to, ze tata za-
wsze opowiadat najfaj-
niejsze historie i przytulat.
Ada nie wie, gdzie jest
tata, ale i tak postanawia
sprowadzi¢ go do domu.
Dzieki magii wyobrazni, tajemniczego
okienka w pewnej ksigzce i z pomocg misia
0 czarodziejskim ztotym nosie przenosi sie
do krainy, w ktérej gdzies tam lezg Dalekie

Zuzanna Malinowska

Okienko

Hustracje foanna Kaf

Wyspy. Ada wyrusza na wedréwke, ktéra
nauczy jg wiary, wytrwatosci i odwagi oraz
tego, co naprawde jest potrzebne do spet-
nienia marzenia.

Gimatriks

Tutaj liczg sie stowa. Gimatriks to wyjgtkowa
gra stowna, w ktérej wygrywa ten, kto... naj-
lepigj liczy! Literom nadano wartosci liczbowe,
zatem ukfadaj stowa tak, aby ich wartos¢ od-
powiadata wylosowanym liczbom. Badz kre-
atywny i szukaj takich stéw, za ktére zgarniesz
jak najwiecej punktow. Oto prawdziwa gim-
nastyka dla mézgu zmuszajgca do aktywnosci
obie jego pétkule! Jestes gotowy podjgé to

wyzwanie? Jedli tak, to szykuj sie na tegie
gtéwkowanie! Gra wydana zostata w pudetku
z solidnej, litej tektury, a sama oktadka posiada
elegancka fakture ptétna.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Gimatriks

Autor: Michael Herman
Wydawnictwo: Alexander
llo$¢ graczy: 1-6 oséb
Wiek: 12+

Cena: 106 zt

EAN: 5906018021080

LITERATURA OBYCZAJOWA

o mitosc¢

Licealistka z Polski, zwiedzajac Francje, po-
znaje mtodego utalentowanego pitkarza.
Rodzi sie miedzy nimi namietna mitosc.
Wraz z rozkwitem pitkarskiej kariery Léo,
ich codziennos¢ zostaje podporzadkowana
futbolowi. Rolg Martyny staje sie towarzy-
szenie stynnemu pitkarzowi. Ona ma zapew-

nia¢ mu jedynie wsparcie w kazdej sytuadji
i wybaczenie bez wzgledu na wszystko. Jej

MONITORA KULTURALNEGO

praca, pragnienia przestajg mie¢ znaczenie.
Musi wybra¢: albo on i tylko on, albo ona.
Czy mitos¢, ktéra potgczyta Martyne
i Léo przetrwa oddalenie, niewtasciwe wy-
bory i uptywajacy czas?

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Gra o mitos¢

Autor: Marta Orzeszyna
Wydawnictwo: Harde
Oprawa: miekka

Liczba stron: 450

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 9788366252158
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Umrzec
za Gdansk

Tomasz Lis o swojej ksigzce: Zamordowanie
Pawta Adamowicza wstrzgsneto Polskg. Dia-
czego doszto do takiej tragedii, kim naprawde
byt zamordowany prezydent, czy z tego dra-
matu wyniknie cos pozytywnego. Postanowi-
fem poszukac odpowiedzi na te pytania, ale
rozmowy z 12 osobami, ktére znaty Pawta
Adamowicza, pozwolity mi zobaczy¢ szersza
historie. Gdariska — niezwyktego miasta, z jego

LITERATURA FAKTU, REPORTAZ

barwng, a czesto dramatyczng historig, meta-
fizykg i magiczng sita, tyle razy promieniujacg
na caty kraj. Ale tez gdariskiej opozydji, srodo-
wiska, ktdre zmienito to miasto i cata Polske.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Umrzec za Gdansk.

12 rozméw o Pawle Adamowiczu,
wolnosci i magii Gdariska

Autor: Tomasz Lis

Wydawnictwo: Ringier Axel Springer
Oprawa: twarda

Liczba stron: 304

Cena: 43,99 z¢

ISBN/EAN: 978-83-809-1710-1
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12 k0ZMOW 0 PAWLE ADAMOWICZU
WOLNOSCLMAGIH GDANSKA

50 twarzy Tindera

Asia Jedrusik korzystata z Tindera tak in-
tensywnie, ze momentami az bolat jg kciuk
od przewijania potencjalnych partnerdw.
I tylko raz uméwita sie na randke z fanem
Breivika. Czytajac jej przygody na prze-
mian chce sie ptakac i wybucha sie Smie-
chem. Nie zdziw sie jednak, gdy w prze-
zabawnie  opisywanych przez nig
randkach, odnajdziesz portrety oséb przy-
pominajgce twoich znajomych. ,50 twarzy
Tindera” to fascynujgcy autobiograficzny
reportaz o poszukiwaniu bliskosci, seksu

i sensu, praktyczny poradnik randkowania
i obstugi relacji damsko-meskich.

DANE WYDAWNICZE:
Tytu#: 50 twarzy Tindera
Autor: Joanna Jedrusik
Wydawnictwo: Wydawnictwo
Krytyki Politycznej

Oprawa: miekka

Liczba stron: 288

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-66232-16-7

Smetarz dla zwierzakow

Dom rodziny Creedéw w Ludlow byt niewat-
pliwie dobrym miejscem — przytulng, przyjazng
wiejskg przystanig po zgietku i chaosie Chi-
cago. Cudowne otoczenie Nowej Anglii, +aki,
las to idealna siedziba dla mtodego lekarza,
jego zony, dwojki dzieci i kota. Wspaniata
praca, mili sgsiedzi i droga, po ktorej nieustan-
nie przetaczajg sie ciezardwki. Droga i migjsce
za domem, w lesie, petne wzniesionych dzie-
ciecymi rekami nagrobkéw - to tam dzieci
z miasteczka zakopujg swe martwe zwierzaki.

Ci, ktérzy nie znajg przesztosci, zwykle jg po-
wtarzaja... i nie chcg stuchac ostrzezen.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Smetarz dla zwierzakow
Autor: Stephen King
Wydawnictwo: Proszynski i S-ka
Oprawa: twarda

Liczba stron: 416

Cena: 42 zt

ISBN/EAN: 978-83-8169-058-4
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LITERATURA FAKTU, REPORTAZ

Cafée Macondo

Café Macondo nie jest magiczna wsig na  gadac ci, ktérzy przez dtugie lata byli po réz- i C A F E
koricu $wiata — jak w powiesci Marqueza, ale  nych stronach barykady. IMACONDO|

REPORTAZE Z KOLUMBII

kawiarnig, w ktorej — jak w catym tym kraju
- mozna sie spodziewac wszystkiego. Do
Café Macondo trafia, podrézujgc po Kolumbii, DANE WYDAWNICZE:

Maciej Wesotowski. Reporter prébuje zrozu- Tytut: Café Macondo. Reportaze
z Kolumbii

Autor: Maciej Wesotowski
Wydawnictwo: Agora

mie¢, dlaczego Kolumbijczycy nie lubig filmu
,Narcos”, ale wielu uwaza Pablo Escobara za
bohatera narodowego. Opowiada o odbu- Oprawa: twarda

dowie kraju, przez ktéry przetoczyta sie naj- Liczba stron: 352

dfuzsza wojna domowa wspdtczesnego Cena: 39,99 zt

Swiata. | o tym, jak prébuja sie ze sobg do- ISBN/EAN: 978-83-268-2806-5

FANTASTYKA
morderca, oszust i zotnierz, wyruszajg T
se rce LOd u w samo serce hekatomby. Obaj wiedzg, ze SAU LSK?

gra nie toczy sie o zycie osadnikéw, ale Z ol

Na dalekim potudniu starozytnego, Swie- o przetrwanie catego Cesarstwa. ""ﬁwm

tego Kontynentu dzikie plemiona pierwszy -

raz w historii zjednoczyty sie, by wspdinie
wystapi¢ przeciw osadnikom i Kosciotowi.

) ) o . DANE WYDAWNICZE:
Kolejne miasta znikajg pod naporem armii Tytut: Serce Lodu
ztozonej z barbarzyrcdw, szamandw i nad- Autor: Arkady Saulski
przyrodzonych istot. W $wiecie, w ktérym Wydawnictwo: Fabryka Stéw
magia wypalifa sie przed tysigcami lat ludzie Oprawa: twarda
sg catkowicie bezbronni wobec obudzonej Liczba stron: 341
na nowo Mocy. Ksigdz Seth i Erin Barinor — Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-7964-401-8

LITERATURA PIEKNA
Z' dyng osobg, ktéra moze pokazac Lucjuszowi,
I mowy jak ratowac ciezko rannych zwozonych z pdl

bitewnych frontu wschodniego, jest tajemni-

io*n ie rz Cza siostra Margareta.

Lugjusz Krzelewski z zamoznej polskiej rodziny
mieszkajgcej w Wiedniu studiuje medycyne,
gdy nadchodzi rok 1914, wybucha wojna
i btyskawicznie rozlewa sie po catej Europie.
Zafascynowany tym, ze z dnia na dziert moze

DANIEL MASON
DANE WYDAWNICZE: SR
Tytut: Zimowy zotnierz
Autor: Daniel Mason
Wydawnictwo: Rebis

zostac lekarzem, zacigga sie do wojska, liczac Oprawa: miekka ze skrzydetkami
na przydziat do znakomicie zorganizowanego Liczba stron: 3384

lazaretu. Niestety trafia do szpitala polowego Cena: 34,90 zt

urzadzonego w zrujnowanym kosciele w Lem- ISBN/EAN: 978-83-8062-473-3

nowicach, skad uciekli wszyscy lekarze. Je-




BIOGRAFIA
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Nieroztaczni

American dream oczami najstynniejszych sy-
jamskich bliznigt. Chang i Eng mieli po 17 lat,
gdy opuscili rodzinny Syjam. Zrosnieci na
klatce piersiowej pasem tkanki chrzestnej
i dzielgcy wspdlng watrobe bracia ruszyli
w podréz po Stanach Zjednoczonych.
W ciggu dekady zdobyli stawe, majgtek i ame-
rykanskie obywatelstwo. Kupili ziemie i nie-
wolnikéw, postawili dom na potudniu i po-
Slubili dwie biate siostry, z ktérymi wychowali
sporg gromadke dzieci. Jednak jak to czasem

BIOGRAFIA

bywa z amerykarskim snem - legt w gruzach
réwnie szybko, jak na poczatku sie ziscit...

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Nieroztaczni. Stynni
syjamscy bracia i ich spotkanie
z amerykanska historig

Autor: Yunte Huang
Wydawnictwo: \Wydawnictwo
Poznanskie

Oprawa: twarda

Liczba stron: 430

Cena: 59,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-66278-23-3

Inny Swiat.
Zapiski
sowieckie

Nowe wydanie z okazji Roku Gustawa Herlinga-
Grudzinskiego. ,Inny Swiat. Zapiski sowieckie”
to jedno z najwazniejszych Swiadectw wieZnia
tagru i zarazem jeden z najistotniejszych utwo-
row w historii polskiej — i Swiatowej — literatury
XX wieku. Wstrzasajgca wiwisekcja mechaniz-
mdw sowieckiego totalitaryzmu i obraz ludzkiej
natury wystawionej na najciezsza z prob. Her-
ling-Grudzinski zrelacjonowat ogrom cierpien

LITERATURA FAKTU, REPORTAZ

Sodoma.
Hipokryzja

i wiadza

w Watykanie

Kilkudziesieciu kardynatéw oraz setki biskupow
i ksiezy zgodzito sie rozmawia¢ z Frédéricem
Martelem. Wsréd nich znaleZli sie zdeklarowani
homoseksualisci, ktorzy odstonili przed nim
Swiat wielkiej szafy, w ktérej ukrywajg sie ksieza
geje, i dzieki ktérym poznat pilnie strzezone
tajemnice Watykanu. Dlaczego homoseksualni
duchowni s3 najwiekszymi homofobami? Dla-

i katuszy, ktérych doswiadczyt wraz z innymi
wspotwiezniami. Stowem: ksigzka, ktorg — jak
stwierdzit Albert Camus — ,powinno sie wyda-
wac i czyta¢ we wszystkich krajach $wiata”.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Inny Swiat. Zapiski sowieckie
Autor: Gustaw Herling-Grudzinski
Wydawnictwo: Wydawnictwo
Literackie

Oprawa: miekka

Liczba stron: 360

Cena: 34,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-08-06856-4

GUSTAW

HERLING-

GRUDZINSKI
/Inny Swiat
| LENCIA LITERATURY 2 Gustawem

D S Minmam‘&nmlﬂsm v
® i ijﬂrﬂmamﬁvjmﬂm

Czego zawsze zalezato im i zalezy nadal na za-
chowaniu w Kosciele konserwatywnego status
quo? Na te i wiele innych pytan Martel szuka
odpowiedzi w ksigzce, ktéra jest efektem ledz-
twa w trzydziestu krajach.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Sodoma. Hipokryzja

i wtadza w Watykanie

Autor: Frédéric Martel
Wydawnictwo: Agora
Oprawa: miekka

Liczba stron: 640

Cena: 49,99 zt

ISBN/EAN: 978-83-268-2789-1
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BIOGRAFIA

Pusty
las

Zyjac, zajmujemy miejsce tych, ktdrzy byli
przed nami, taka jest oczywista kolej rzeczy.
Jak jednak zy¢ w miejscu, w ktérym garstka
ludzi zajmuje miejsce po osmiuset, jak wy-
petnic¢ takg przestronng pustke? Szczegdinie
gdy tych osmiuset nie odeszto tak, jak naka-
ZUje czas, lecz zmiotta ich historia? Pusty las
to opowies¢ autorki o zyciu w Wotowcu, be-
skidzkiej wsi, z ktérej kolejno znikali szukajacy

szczescia za oceanem biedacy, wizjonerscy
nafciarze, Zydzi, Cyganie, temkowie. To takze
jej hotd dla tego miejsca na ziemi, jego historii,
przyrody i jego mieszkancow.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Pusty las

Autor: Monika Sznajderman
Wydawnictwo: Czarne
Oprawa: twarda

Liczba stron: 240

Cena: 44,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-8049-823-5

MONIKA
SZNAJDERMAN

PUSTY LAS

Rok w ogrodzie

Ograd to zaciszny kat, w ktérym mozna czy-
tac ksigzke, znalez¢ wytchnienie od upor-
czywych upatéw, napawac sie pieknem roz-
kwitajgcych pakdéw lub przyprészonych
$niegiem gatazek. O kazdej porze roku
trzeba jednak dba¢, by rosliny miaty odpo-
wiednie warunki do rozwoju. Tylko wtedy
ogrod bedzie piekny i ucieszy gospodarza.
Ksigzka ,Rok w ogrodzie” Joanny Mikotaj-
czyk zawiera cenne porady dotyczace prac
w ogrodzie i pielegnacji roslin, a takze plan
prac podzielony na pory roku i miesigce. Ta

pozycja to niezbedna pomoc dla kazdego,
kto chce zadbac o ogréd.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Rok w ogrodzie

Autor: Joanna Mikotajczyk
Wydawnictwo: SBM
Oprawa: twarda

Liczba stron: 240

Cena: 49,95 zt

ISBN/EAN: 978-83-8059-720-4

Harda Horda

Dwanascie niesamowitych historii petnych nos-
talgii i grozy. Wyrusz w niezwyktg podréz po
zdumiewajacych swiatach, w ktérych ludzkosc
prébuje radzi¢ sobie ze skutkami katastrof spo-
wodowanych przez nature lub wtasng igno-
rancje, gdzie czasem pojawiajg sie chmury be-
dace portalem do innego uniwersum,
a w stowach niewinnegj piosenki dla dzieci ,Ja-
worowi ludzie” ukrywa sie mrozaca krew w zy-
tach tajemnica. Pierwsze wspdlne dzieto sto-
warzyszenia Harda Horda. Grupy dwunastu

znakomitych polskich pisarek. Poznaj ich za-
wiskowg antologie o przekraczaniu granic.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Harda Horda. Antologia
opowiadan

Autorzy: Ewa Biatotecka, Anna
Kantoch, Aneta Jadowska i inni
Wydawnictwo: SON

Oprawa: twarda

Liczba stron: 400

Cena: 36,99 zt

ISBN/EAN: 9788381294133




LITERATURA DZIECIECA
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Niesamowity Wszechswiat

Od najdawniejszych czaséw ludzie chcieli do-
wiedziec sie jak najwiecej o naszej planecie.
Wiele zjawisk na niebie obserwowali za po-
mocg lunet i teleskopdw, jednak to byto za
mato i zapragneli polecie¢ w przestrzen kos-
miczng. Przez stulecia podejmowali préby
budowy maszyn pozwalajacych unies¢ sie
ponad Ziemie. Jesli chcecie wiedzie¢, czy
spadajgce gwiazdy spetniajg zyczenia i czy
komety sprowadzajg nieszczescia, to jak naj-
szybciej wybierzcie sie w kosmiczng podréz
razem z ,Niesamowitym Wszechswiatem”.

BIOGRAFIA

Pozycja, ktéra przyciggnie uwage kazdego
mtodego mitosnika kosmosu.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Niesamowity Wszechswiat
Autor: Karolina Bakowska
Wydawnictwo: Nasza Ksiegarnia
Oprawa: twarda

Liczba stron: 144

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-10-13369-4

Niepokorne.

Silne kobiety
w Imperium
Romanowow

Kobiety wtadzy. Niewolnice mitosci. Wolno-
myslicielki i terrorystki. Jedenascie kobiet wy-
posazonych w silng wole, inteligendje, wtasny
poglad na swiat. Byty praktyczne, wykorzy-
stywaty swoje cechy w walce z powszechnie
obowigzujgcymi zasadami, a przy tym nie za-
niedbywaty urokéw zycia, kochaty, uwodzity.

W swoich dazeniach wykraczaty poza granice,
ktére wyznaczata tradydja, religia, normy oby-
czajowe. Dumne ze swej urody i pochodzenia,
buntowaty sie, przetamywaty stereotypy,
zmieniaty catg gradacje wartosci, zajmowaty
w nich miejsce jedyne i gtéwne.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Niepokorne. Silne kobiety
w Imperium Romanowdéw
Autor: Andrzej Andrusiewicz
Wydawnictwo: Bellona
Oprawa: twarda

Liczba stron: 376

Cena: 36,90 zt

ISBN/EAN: 9788311156418

LITERATURA POPULARNONAUKOWA

Psi
geniusz

Mitosnicy pséw mogliby bez korca roz-
prawia¢ o tym, jak sprytni sg ich pod-
opieczni, jak wiele rozumiejg i jak dalece
sg im oddani. Brian Hare i Vanessa Woods
przedstawiajg przetomowe odkrycia po-
zwalajgce nam lepigj zrozumie¢, w jaki
sposdb psy mysla. Dzieki nim mozemy raz
na zawsze rozstrzygna¢, ktéra rasa jest
najinteligentniejsza, czy rzeczywiscie na-
lezy obawiac sie pitbuli oraz, czy prawda

Silne kobiety

imperium

Romanowdwl

jest, ze ,udomowiony” oznacza ,gtupszy”.
Jestes przekonany, ze wiesz, co twdj pies
chce ci powiedzie¢? Dzieki tej ksigzce
przekonasz sie, czy masz racje.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Psi geniusz. Dlaczego psy sa
madrzejsze niz nam sie wydaje?
Autorzy: Brian Hare, Vanessa Woods
Wydawnictwo: Copernicus

Center Press

Oprawa: miekka

Liczba stron: 418

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-7886-415-8

BRIAN HARE, VANESSA WOODS

PSI GENIUSZ

DLACZEGO P5Y S5A MADRZEJSZE
NIZ NAM SIE WYDAJE?
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Koh-i-Noor

Pierwsza petna historia najstynniejszego
diamentu Swiata, Koh-i-Noora, czyli Géry
Swiatta. Do tej pory znane byty przede
wszystkim plotki, dopiero teraz kamien
zostat odmitologizowany. W rezultacie
$wiat moze nareszcie poznac jego praw-
dziwe dzieje, petne chciwosci, zbrodni,
tortur i morderstw, kolonializmu i grabiezy
— autorom udato sie bowiem dotrze¢ do
wielu, nieznanych wczesniej zrédet. His-
toria konczy sie na opisie budzacego kon-
trowersje obecnego miejsca przechowy-

wania drogocennego kamienia: londyn-

skiej Tower, gdzie w muzeum klejnotow

krélewskich zdobi korone krélowej matki.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Koh-i-Noor. Historia
najstynniejszego diamentu $wiata
Autorzy: William Dalrymple,
Anita Anand

Wydawnictwo: Noir sur Blanc
Oprawa: twarda

Liczba stron: 288

Cena: 35zt

ISBN/EAN: 978-83-65613-96-7

LITERATURA FAKTU, REPORTAZ

Shitshow!

Nowa ksigzka laureata Pulitzera, autora
ksigzki ,Detroit. Sekcja zwtok Ameryki”.
Charlie LeDuff, ekscentryczny amerykanski
dziennikarz, wraz z ekipg telewizyjng rusza
w podréz po Stanach Zjednoczonych, od-
dajac gtos tym, ktérych na co dzien nikt
nie chce stuchac. Biali mezczyzni ciezko
pracujgcy przy wydobyciu ropy, meksy-
kar\scy imigranci docierajgcy do USA
wptaw przez Rio Grande, czarnoskérzy
mieszkancy Baltimore i Detroit zyjacy na

William Dalrymple
Anita Anand

KOH-I-NOOR

marginesie spoteczenstwa, samotne matki
ptacace krocie za wode niezdatng do picia
i wielu innych, ktérych poza LeDuffem wy-
stuchata tylko urna wyborcza.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Shitshow! Ameryka sie sypie,
a ogladalnos¢ szybuje

Autor: Charlie LeDuff
Wydawnictwo: Czarne
Oprawa: twarda

Liczba stron: 272

Cena: 44,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-8049-842-6

Shitshow!
Ameryka

sig sypie.

a ogladalnosd
sevbuje

CHARLIE LeDUFF

Kto mieszka
za $ciang?

Ledwo zywe kobieta i dziecko zostajg zna-
lezione zamkniete w piwnicy. Nikt nie wie,
kim sg i skad sie tam wziety. Kobieta nic nie
mowi i nie ma zadnego raportu o zaginieciu,
ktéry pasowatby do ich profilu. Starszy czto-
wiek, ktéry jest wtascicielem réwniez twier-
dzi, ze nigdy ich wczesniej nie widziat.
Mieszkaricy spokojnej dzielnicy Oksfordu sg
zszokowani tym, ze cos takiego mogto sie
wydarzy¢ tuz pod ich nosem. Do sledztwa

przystepuje detektyw Adam Fawley. Z cza-
sem okazuje sie, ze kazdy skrywa jakas ta-
jemnice i nie ma niewinnych.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Kto mieszka za sciang?

Seria: Detektyw Adam Fawley, tom ||
Autor: Cara Hunter
Wydawnictwo: Filia

Oprawa: miekka

Liczba stron: 448

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-8075-637-3

CARA HUNTER




POWIESC HISTORYCZNA
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Krwawy
las

W 9 r. n.e. w Lesie Teutoburskim rzymskie
orty zostaty rozniesione na germanskich
wtoczniach. To byta jedna z najwiekszych
militarnych klesk w dziejach. Nazywajg go
Feliksem, ,szczedliwym”, bo jako jedyny
ocalat z krwawej jatki w lasach Germanii.
Stracit pamie¢, nie wie, kim jest, ale na
pewno jest zotierzem. Wcielony do legionu
stawia czoto brutalnym germanskim wo-
jownikom. W lesnej gestwinie zwycieski

BIOGRAFIA

marsz dumnych legionistéw Warusa prze-
radza sie w desperacki odwrét zdziesigtko-
wanych zotmierzy. Czy Feliks przypomni so-
bie, skad sie wzigt w tamtym krwawym
lesie?

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Krwawy las

Autor: Geraint Jones
Wydawnictwo: Rebis
Oprawa: miekka ze skrzydetkami
Liczba stron: 408

Cena: 34,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-8062-327-9

GERAINT JONES

i

KR

Enrico Fermi.
Ostatni cztowiek,
ktory wiedziat
wszystko

Kompletna biografia genialnego i charyzma-
tycznego fizyka i wynalazcy, Enrica Fermiego.
W 1942 roku zespdt z Uniwersytetu Chica-
gowskiego dokonat, czego$, czego nie udato
sie osiggna¢ nikomu wczesniej: doprowadzit
do zainicjowania jadrowej reakdji farcuchowsj.
Jednym z gtéwnych autoréw tego przetomu
byt Enrico Fermi. Z biografii wytania sie portret
ztozonej osobowosci i nietuzinkowego czto-

BIOGRAFIA

wieka, ktéry nalezat do wioskiej partii faszy-
stowskiej oraz brat udziat w Projekcie Man-
hattan, a w annatach historii zapisat sie jako
jeden z najwiekszych naukowych mentoréw.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Enrico Fermi. Ostatni
cztowiek, ktory wiedziat wszystko.
Zycie i czasy ojca ery atomowej
Autor: David N. Schwartz
Wydawnictwo: Copernicus
Center Press

Oprawa: miekka

Liczba stron: 719

Cena: 99,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-7886-425-7

DAVID N. SCHWARTZ

ENRICO
FERMI

OSTATNI CZLOWIEK, KTORY
WIEDZIAt WSZYSTKO

» IYCIE | CZASY
\ 0JCA ERY
ATOMOWE)

Podroz
tysiqca burz

Urodzony w Iranie lekarz i uznany ttumacz
Kooshyar Karimi zostaje pewnego dnia
uwieziony przez stuzbe bezpieczenstwa
swojego kraju, podejrzewajgcg go o dzia-
talnos¢ wywrotowa. Porwany wprost z ulicy
przez agentdw wywiadu, trafia do wiezie-
nia, gdzie jest torturowany, a nastepnie
zmuszony do szpiegowania przeciwnikéw
rezimu. Udaje mu sie uciec do Turcji, gdzie
w oczekiwaniu na przyznanie statusu
uchodzcy przez ONZ musi stoczy¢ kolejng

walke, tym razem o zapewnienie bytu i bez-
pieczenstwa swojej rodzinie — bez prawa
do pracy, zdany na taske skorumpowanej
policji, oszustéw i biurokradji.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Podroz tysigca burz
Autor: Kooshyar Karimi
Wydawnictwo: Proszyriski i S-ka
Oprawa: miekka

Liczba stron: 368

Cena: 39,99 z¢

ISBN/EAN: 978-83-8123-301-9

Kooshyar Karimi
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H 1 9 6 8 Il wojny Swiatowej. Dzieki bezprecedenso-
u e ° wemu dostepowi do archiwéw wojennych

w USA i Wietnamie oraz wywiaddéw

[ ]
Wletnam z uczestnikami obu stron, Bowden opo-

wiada o kazdym etapie bitwy z réznych

we krWi punktéw widzenia.

Najkrwawsza bitwa wojny wietnamskiej.
Obok ksigzek Marka Bowdena trudno
przejs¢ obojetnie. Na podstawie ,Hue

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Hue 1968. Wietnam we krwi
Autor: Mark Bowden

1968" zapowiedziany jest serial, a udziat Wydawnictwo: Wydawnictwo
rezysera Michaela Manna gwarantuje pro- Poznariskie

dukcje najwyzszej jakosci. Ksigzka jest nie- Oprawa: twarda

zwykle plastycznym opisem zmagan bojo- Liczba stron: 639

wych w najwiekszej z bitew stoczonej przez Cena: 69,90 zt

Amerykanéw od czaséw zakornczenia ISBN/EAN: 978-83-7976-198-2

Porcelain. Wspomnienia

Uderzajaco urokliwa, zabawna i poruszajagca  z gteboko zastuzonej desperadji rodzi sie

opowies¢ o drodze z biednych przedmies¢  arcydzieto.
i wyobcowania do zycia petnego piekna,
marnosci i niespodziewanego sukcesu na
klubowej scenie Nowego Jorku lat 80. i 90.,
autorstwa jednego z najciekawszych, kulto-
wych muzykdw naszych czaséw —Moby'ego.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Porcelain. Wspomnienia
Autor: Moby
Wydawnictwo: Planeta

,Porcelain. Wspomnienia” to opowies¢ o suk- Oprawa: twarda

cesie, porazce, mitosci i nienawisci. Opo- Liczba stron: 456

wies¢ o znajdywaniu swoich ludzi, swojego Cena: 54,90 zt

miejsca, 0 poczuciu, ze tracimy jedno i dru- ISBN/EAN: 978-83-65830-40-1

gie, gdy nagle, gdy juz myslimy, ze to koniec,

| SZTUKA I DIZAJN |
wystrzegaj sie jektantéw graficznych i pracownikéw agendji

reklamowych, takze dla tych, ktérych intere- WYSTRZEGAJ SIE

Futury suje szeroko rozumiana kultura materialna. F U T U RY

llustrowana historia jednego z najbardziej po- : __
pularnych font'ow.— uzywanego Przez glo- T T e c ANA, CALVIN KLEIN, NIKE,
balne korporacje, firmy przygotowujgce kam-

Tytut: Wystrzegaj sie Futury
panie, ale majgcego tez wiele catkiem Autor: Douglas Thomas

banalnych zastosowan. Autor opowiada o ko- Wydawnictwo: Karakter

rzeniach Futury, pokazuje jg jako element sys- Oprawa: miekka ze skrzydetkami

temow, narzedzie ideologiczne i instrument Liczba stron: 208 e R eI
reklamy. Badajac przyktady wykorzystania Cena: 42 ¢ DOUGLAS THOMAS

fontu, pokazuje role, jaka kréj pisma odgrywa ISBN/EAN: 978-83-66147-02-7

w spoteczenstwie. Rzecz nie tylko dla pro-




LITERATURA POPULARNONAUKOWA

Dlaczego
Spimy

Sen jest jednym z najwazniejszych aspektéw
odpowiadajacych za nasze dobre samopo-
czucie i dtugowiecznos¢. Odkrycia naukowe,
jakich dokonano w ciggu ostatnich dwudziestu
lat pozwolity spojrze¢ na sen z zupetnie nowej
perspektywy. Matthew Walker pokazuje, jak
sen wptywa na naszg zdolnos$¢ uczenia sie,
zapamietywania i podejmowania logicznych

decyzji. Sen takze reguluje emocje, wzmacnia
system odpornosciowy, poprawia metabolizm

LITERATURA FAKTU, REPORTAZ

Takie
uktady

Pierwszy od 40 lat zbiér reportazy Teresy
Toranskiej. ,Takie uktady” to obraz PRL-u lat
70.180. z perspektywy zwyktych ludzi, ktd-
rzy chcg godnie zy¢, ludzi zaleznych od od-
gérnych decyzji i niemajgcych znikad po-
mocy. Ze wstepu Matgorzaty Szejnert:
Toraniska przede wszystkim stucha. Bardzo
uwaznie. Schowana w szafie dyrektora PGR-
u Mileszewy nie moze sie wtrgcac do akdji,

BIOGRAFIA
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i reguluje apetyt. Sny tagodza bolesne
wspomnienia i tworzg wirtualng rzeczywistos¢,
w ktérej mozg taczy nowa i nabyta wczesniej
wiedze, by pobudzac kreatywnosc.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Dlaczego $pimy. Odkrywanie
potegi snu i marzen sennych
Autor: Matthew Walker
Wydawnictwo: Marginesy
Oprawa: twarda

Liczba stron: 328

Cena: 44,90 z¢

ISBN/EAN: 978-83-65973-84-9

DLACZEGO

Py
SPIMY

Odkryn

or MATTHEW WALKER

ale w innych sytuacjach robi to gorliwie. Do-
maga sie od swych informatoréw kolejnych
wyjasnien. Jest niestrudzona w wedréwkach
po réznych szczeblach, zwtaszcza gdy pro-
sty cztowiek doznaje krzywdy.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Takie uktady

Autor: Teresa Toranska
Wydawnictwo: Wielka Litera
Oprawa: twarda

Liczba stron: 320

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 9788380323322

TORANSKA

TAKIE UKEADY

Ostatni proces Kafki

Gdy Franz Kafka zmart, jego przyjaciel
Maks Brod sprzeniewierzyt sie ostatniegj
woli pisarza i nie spalit jego manuskryptéw.
Zamiast tego w 1939 roku uciekt z nimi
do Palestyny. Zdradzajac przyjaciela, Brod
dwukrotnie uratowat jego spuscizne — naj-
pierw od zniszczenia, a potem od zapo-
mnienia. Ta ksigzka to portret dwodch nie-
typowych przyjaciét: geniusza, ktéremu
sie nie wiodto, i wzietego wyrobnika lite-
ratury. To takze historia ucieczki przed na-
zistami, barwny obraz poczatkéw izrael-
skiego panstwa oraz relacja z procesu

miedzy dwoma krajami, ktére majg obsesje
na punkcie traum z przesztosci.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Ostatni proces Kafki
Autor: Benjamin Balint
Wydawnictwo: Agora
Oprawa: twarda

Liczba stron: 352

Cena: 44,99 zt

ISBN/EAN: 978-83-268-2701-3

UaTAIN
FRULE S
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LITERATURA OBYCZAJOWA

Sztuka
styszenia
bicia
serca

Dwa kontynenty, dwie kultury, dwie filo-
zofie zycia, dwa systemy wartosci. Praw-
dziwa mitosc istnieje, a ta ksigzka to naj-
lepszy na to dowdd. Najwazniejsza ksigzka
o bezwarunkowej mitosci ostatnich dzie-
siecioleci. Jedna z najgtosniejszych powie-
§ci o mitosci ostatnich dekad. Ta ksigzka

KRYMINAL | SENSACJA

to najwspanialszy literacki hotd na czes¢
mitosci.

Bez wzgledu na to, czego bym nie powie-
dziata, wydaje sie niemoZiiwym ujac absolutng
magie tej ksigzki. Nawiedza jak zaklecie i prze-
trwa wszystko — jak mitos¢. — Caroline Leavitt,
bestsellerowa autorka ,New Yorki Timesa”.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Sztuka styszenia bicia serca
Seria: Sztuka styszenia bicia serca, tom |
Autor: Jan-Philipp Sendker
Wydawnictwo: Filia

Oprawa: miekka

Liczba stron: 312

Cena: 39,90

ISBN/EAN: 978-83-8075-601-4

—

s (5 Jedna 2 najglodniejszych powiedci
s © miloécl ostatnich dekad.
; Ponad & miliony spredanych
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TUKA
SZENIA
CIA SERCA

JAN-PHILIPP
SENDKER

Glatz

Ktodzko, wiosna 1920 roku. Profesor
miejscowego liceum znajduje na moscie
okaleczone zwtoki. Kilka dni wczesniej na
ruchliwej ulicy zostaje zastrzelony wysoki
rangg oficer. Czy morderstwa cos taczy?
Dlaczego do rozwigzania obu spraw spro-
wadzono z Berlina kapitana Wilhelma
Kleina, wojskowego $ledczego, ktérego
przesztos¢ wydaje sie réwnie zagadkowa
jak popetnione zbrodnie? Szczegdlinym bo-
haterem jest Glatz — dolnoslgskie mia-

BIOGRAFIA

steczko, w ktérym wcigz pobrzmiewaja
echa niedawno minionej wojny. W cieniu
ktodzkiej twierdzy skrywa sie wiele ponu-
rych tajemnic.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Glatz

Autor: Tomasz Duszynski
Wydawnictwo: SON
Oprawa: miekka

Liczba stron: 408

Cena: 36,99 zt

ISBN/EAN: 978-83-8129-190-3

Leonardo da Vinci. Zmartwychwstanie bogow

Powies¢ biograficzna, przywotujgca fascy-
nujgcg osobowos¢ Leonarda da Vinci —
wszechstronnego artysty i badacza, wy-
przedzajgcego $miatymi odkryciami i wy-
nalazkami kilka epok; malarza, rzeZbiarza,
twdércy machin wojennych, systeméw me-
lioracyjnych, map oraz instrumentéw mu-
zycznych, a takze wielkiego marzyciela,
ktory chce przypia¢ cztowiekowi skrzydta.
Merezkowski pokazuje dramat geniusza,
olbrzyma wsrdd ludzi, ktérego kazdy czto-
wiek prywatnie podziwia, a jako czes¢ spo-
teczenstwa pogardza nim. W tle dwory

Sforzéw i Borgidw, procesy czarownic,
wojny i bale dworskie.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Leonardo da Vindi.
Zmartwychwstanie bogéw
Autor: Dmitrij Merezkowski
Wydawnictwo: MG
Oprawa: twarda

Liczba stron: 308

Cena: 44,90 zt

ISBN/EAN: 9788377795224
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Swiete
gry

Detektyw Sartadz Singh jest rozwiedzionym
policjantem, cynicznym, bez perspektyw
zawodowego rozwoju. Jednak gdy dowia-
duje sie, ze w miescie przebywa jeden z naj-
bardziej nieuchwytnych przywddcéw ma-
fijnego po&tswiatka, Gane$ Gaitonde,
a kryjéwka, w ktorej sie zabarykadowat,
jest szczelnie otoczona przez policje, za-
czyna wierzy¢ w odmiane losu. Ale Gai-
tonde popefnia samobdjstwo, zostawiajgc

LITERATURA DZIECIECA

mase brudnych pieniedzy i wiecej pytan niz
odpowiedzi. Cho¢ oficjalnie sprawa zostaje
zamknieta, na polecenie stuzb wywiadow-
czych SartadZ zaczyna dociekac przyczyn
owego samobdjstwa.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Swiete gry

Autor: Vikram Chandra
Wydawnictwo: Marginesy
Oprawa: twarda

Liczba stron: 968

Cena: 59,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-66140-45-5

SWIETE

L’j"Y

Ksigdz Twardowski dzieciom. Opowiadania

Czy moze dziecko pocieszy¢ psa? Pewna
dziewczynka siedziata w ogrodzie i zoba-
czyta smutnego psa w kagaricu. Kaganiec
to taki okropny przyrzad, w ktérym mozna
tylko poszczekac, ale nie mozna sie w nim
usmiechac. Kiedy pies spostrzegt dziew-
czynke, przybiegt, pomachat ogonem,
chciat pysk wsadzi¢ do jej kapelusza. Po-
gtaskata go — pocieszyt sie.

W tym wyborze utworéw prozg dla matych
czytelnikéw - z petnymi liryzmu i ciepta ilu-
stracjami Marty Kurczewskiej — Nasza Ksie-
garnia przypomina najpiekniejsze i najbardziej

BIOGRAFIA

poruszajgce opowiadania Jana Twardow-
skiego skierowane do najmtodszych.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Ksigdz Twardowski dzieciom.
Opowiadania

Autor: Ksigdz Jan Twardowski
Wydawnictwo: Nasza Ksiegarnia
Oprawa: twarda

Liczba stron: 288

Cena: 54,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-10-13461-5

-~
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I(andz Tuardousk
dzieciom
'(\I)(“_Jlafl ahtLa

\\.k

Nadgryzione
jabtko

Chrisann poznata Steve'a Jobsa jeszcze
w szkole $redniej, pod szorstkg powierz-
chownoscig dostrzegajac wartosci niezauwa-
zane przez innych: otwarty umyst, btysko-
tliwos¢, wizjonerstwo. Pociggaty jg w Jobsie
przede wszystkim uduchowienie, mtodzien-
czy zapat i idealizm. Te cechy wywotaty za-
uroczenie, ktére z czasem przerodzito sie
w mitos¢. Ale geniusz miat tez swoje ciemne
strony, o ktérych Brennan nie boi sie wspo-

mina¢. Chtdd, nieobecnos¢ i zamykanie sie
w sobie takze stanowity cze$¢ osobowosci
Jobsa. Intymne i szczere wspomnienia to-
warzyszki zycia i przyjaciotki.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Nadgryzione jabtko.

Steve Jobs i ja. Wspomnienia

Autor: Chrisann Brennan
Wydawnictwo: Kompania Mediowa
Oprawa: miekka

Liczba stron: 328

Cena: 39,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-951569-5-3

15 -y sy
STEVE JOBS | JA -~ WSPOMNIENIA " |

NADGRYZIONE JABEKO

Chrisann Brennan
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Amerykanska ksiezna

W 1933 roku mtoda Amerykanka przyjez-  czonych, gdzie zostaje ceniong postacia SAPIEHA
dza do Polski jako zona ksiecia Sapiehy.  zycia literackiego.
Trafia do Swiata polskiej arystokracji, w kto-
rym nowaojorskie wychowanie musi skon-

frontowac¢ z zastang tu rzeczywistoscia. DANE WYDAWNICZE:

Z tej perspektywy spoglada na stosunki Tytut: Amerykanska ksiezna.
spoteczne panujgce w Il Rzeczpospolitej, Z Nowego Jorku do Siedlisk
poznaje zycie warszawskiej elity, gérno- Seria: Swiadectwa XX wiek

Autor: Virgilia Sapieha

Slaskich przemystowcéw i ziemian na Kre- A .
Wydawnictwo: Osrodek Karta

sach Wschodnich. Z wrodzonym talentem .

. . . . . Oprawa: miekka
pisarskim, niepozbawionym ostrza krytyki, Liczba stron: 299
odmalowuje fascynujgcy obraz epoki. Po Cena: 38 7t

wybuchu wojny wraca do Stanéw Zjedno- ISBN/EAN: 978-83-65979-31-5

Dziewczyna z konbini s

, ﬁ
Keiko mimo swoich 36 lat wcigz pracuje  w sklepie pojawia sie Shiraha, chtopak : aililflllllﬂﬁﬁ
dorywczo w konbini, jednym z sieciowych  z podobnymi problemami.
s|I<Iepc'>W. WielobranZonych, gdzie eks.pe.-- i “;.; mﬁﬁr’f& =
dientami sg zazwyczaj studenci lub imi- e -_

granci. Od dziecinstwa ma problemy z do- DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Dziewczyna z konbini

Wi I =
Seria: Seria z Zurawiem Jmi o Ve
Autor: Sayaka Murata 34 ' l '

pasowaniem sie do otoczenia oraz

;lu

zrozumieniem | odczuwaniem emocji. Sci-
Sle okreslone korporacyjne zasady panu-

i |
55 N
4

—

) o o . Wydawnictwo: Wydawnictwo & ,.-'

jgce w konbini zapewniajg aspotecznej Uniwersytetu Jagielloriskiego ul L DZ"?(NCZ(jf/'ﬁ ‘&l
Keiko poczucie bezpieczenstwa, a uniform, Oprawa: miekka iii z 0{/' L il ]i} ‘
ktéry nosi w pracy, staje sie czescig jej Liczba stron: 144 _ ol
tozsamosci. Do bélu pouktadane zycie bo- Cena: 29,99 7+ L 1
haterki wywraca sie do géry nogami, gdy ISBN/EAN: 978-83-233-4624-1 m
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T c tem sam Cezar. Obaj proszg o to samo — by .
ron eza ra sie dowiedziat, czy ktos$ nie knuje zamachu ST E V E N

na dyktatora.

Spisek niejedno ma imie. Rzym po wojnie
domowej, rok 44 p.n.e. Zwycieski Juliusz Ce-

zar utaskawit pozostatych przy zyciu wro- DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Tron Cezara

Seria: Roma sub rosa, tom Xl
Autor: Steven Saylor
Wydawnictwo: Rebis
Oprawa: miekka

gow i wynagrodzit przyjaciot. Teraz zamierza
wyruszy¢ na podbdj krélestwa Partow —
przedtem jednak musi zatatwic pare spraw.
Gordianus Poszukiwacz, ktéry zycie strawit

na pracy detektywa, doczekat sie awansu Liczba stron: 384
do warstwy ekwitow i podjat ostateczng de- Cena: 39,90 zt
cyzje: czas na emeryture. Jednakze rankiem ISBN/EAN: 978-83-8062-480-1

10 marca najpierw wzywa go Cycero, a po-
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Sprawa
Floriana
Kniotka

PRL. Lata osiemdziesigte. Poznanski pallo-
tyn ksigdz Florian Kniotek jeZdzi do Frandji
Z paszportem konsularnym w kieszeni, spo-
tyka sie z Czestawem Mitoszem, przewozi
pienigdze dla Adama Michnika. Czeste wy-
jazdy duchownego wzbudzajg zaintereso-
wanie SB. Rozpoczyna sie sprawa opera-

cyjnego rozpracowania ,Redaktor”. Wsréd
agentéw sg zakonni wspdtbracia ksiedza.
Jakich metod uzywa SB, by ztamac pallo-
tyna? Jak werbuje wsp&tpracownikéw? Po
latach do sprawy wracajg poznanski nau-
czyciel historii i jego przyjaciel z lat dziecin-
stwa, syn oficera SB.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Sprawa Floriana Kniotka
Autor: Piotr Swigtkowski
Wydawnictwo: Vesper
Oprawa: miekka

Liczba stron: 368

Cena: 29,90 zt

ISBN/EAN: 9788377313022

Moc
na talerzu

,Moc na talerzu” to prosty sposéb na wy-
korzystanie sity tkwigcej w zywnosci, opra-
cowany dzieki szczegbétowym badaniom
i doswiadczeniom pracy z pacjentami. Znaj-
dziesz tu czytelne informacje i plan positkéw
uwzgledniajgcy rézne supersktadniki. Doktor
Mehmet Oz wyjasnia, co zrobi¢, aby tylko
za pomoca jedzenia pozby¢ sie zbednych
kilograméw, podnies¢ poziom energii
i zmniejszy¢ nasilenie standw zapalnych, za-

pobiec wystepowaniu wielu typowych do-
legliwosci, takich jak zmeczenie czy bdl, badz
jak je fagodzi¢ i zupetnie bez uzycia lekéw.

DANE WYDAWNICZE:

Tytut: Moc na talerzu. Przestan jes¢,
zacznij sie odzywiac

Autor: Dr. Mehmet Oz
Wydawnictwo: Laurum
Oprawa: miekka ze skrzydetkami
Liczba stron: 416

Cena: 59,90 zt

ISBN/EAN: 978-83-8087-531-9

LITERATURA OBYCZAJOWA

Po dobrej
stronie

Hogan byta doswiadczonym zotnierzem
i wraca z Afganistanu okaleczona - zaréwno
fizycznie, jak i psychicznie. Stracita oko, po-
towe jej twarzy pokrywajg gtebokie blizny,
z trudem przypomina sobie szczegdty pe-
chowej operacji wojskowej, w ktérej niemal
stracita zycie. Zatamana kolejnym tragicz-
nym wydarzeniem — nagtg $miercig Marci,
przyjaciotki, z ktérg dzielita szpitalny pokdj
- wyrusza w podréz po kraju. Wspomina

= MOC

NA TALERZU
P B
zacznij sie

ar

:.

przesztos¢ i czuje, ze dla niej nie ma juz za-
dnej przysztodci. Swiat, widziany dzi$ jed-
nym tylko okiem, wydaje sie miejscem ob-
cym i groznym.

DANE WYDAWNICZE:
Tytut: Po dobrej stronie

Autor: Spencer Quinn
Wydawnictwo: Insignis
Oprawa: miekka

Liczba stron: 410

Cena: 39,99 z¢

ISBN/EAN: 978-83-66071-12-4

PO DOBREJ
STRONIE

- 1
Zakochabem sie w bef Do,
STEPHEN KING

e momma

H ol peTegapl:
HARLAM COBEM
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Polityka ich zwrotu jest inna niz
w przypadku reszty produktow

54 proc. internautéw robigcych zakupy online
w ubiegtym roku siegneto po towar z kategorii
ksigzki, ptyty, filmy —wynika z badania Gemius
,E-commerce w Polsce 2018". Tylko nieco
mniej badanych kupito przez internet bilet do
kina czy teatru. Obie kategorie s3 tez bardzo
czesto wskazywane przez internautéw, ktérzy
dopiero zamierzajg robi¢ zakupy online. Zaletg
s3 wygoda, atrakcyjne ceny i duzy wybdr, ale
eksperci przypominajg, ze w tych kategoriach
s inne zasady zwrotu zakupow. 14-dniowy
termin dotyczy tylko ksigzek i nierozpakowa-
nych ptyt, ale jest bardzo ograniczony w przy-
padku tresci cyfrowych.

— W przypadku zakupienia ksigzki przez inter-
net przystuguje nam 14-dniowe prawo do
odstgpienia od umowy, co oznacza, ze
w ciggu 14 dni od daty otrzymania towaru
mozemy poinformowac sprzedawce, ze tego
towaru nie chcemy. Mamy wéwczas kolejne
14 dni na odestanie towaru. Musimy by¢ przy-
gotowani, ze prawdopodobnie to my zapta-
cimy za koszty przesytki zwrotnej, czasami
oczywiscie sprzedawcy pokrywajg te koszty,
ale nie jest to nasze ustawowe prawo — méwi
Anna Rak, country manager Trusted Shops.
Do odstgpienia od umowy wystarczy prze-
stanie sprzedawcy oswiadczenia o checi zwrd-
cenia produktu, bez koniecznosci wskazywa-
nia przyczyny. Zwracajac uszkodzong ksigzke,
nalezy liczy¢ sie z tym, ze sprzedawca zwrdci
nam niepetng kwote.

Nieco inaczej sytuacja wyglada w przypadku
nagran wizualnych i dzwiekowych, chocby co-
raz bardziej popularnych wsrdéd Polakéw au-
diobookéw, a takze gier i programéw kom-
puterowych. Jesli zostang one dostarczone
w zapieczetowanym opakowaniu, kupujgcy
ma prawo 14-dniowego odstgpienia od
umowy, jednak tylko w sytuadji, gdy nie otwo-
rzy opakowania po otrzymaniu przesytki.
Mozliwos¢ zwrotu ograniczona jest takze
w przypadku nabywania tresci cyfrowych po-
bieranych bezposrednio ze strony interneto-
wej sklepu.

—Mamy 14 dni, pod warunkiem ze nie pobie-
rzemy tej tresci, nie zaczniemy stucha¢ mu-
zyki, ogladac filmu czy nie wpiszemy klucza
aktywujgcego, np. do programéw kompute-
rowych. Kiedy wpiszemy klucz, pobierzemy
audiobooka, to tracimy prawo do odstgpienia
od umowy, ale w tym momencie sprzedawca
powinien nas o tym poinformowac. Gdy-
bysmy jednak nie pobrali tresci, to wcigz
mamy prawo do odstgpienia od umowy
- mdwi Anna Rak.

Sprzedawca nie tylko musi poinformowac
klienta o okoliczno$ciach utraty prawa do od-
stgpienia od umowy, lecz takze uzyska¢ od
niego wyrazng zgode na rozpoczedie realizadji
Swiadczenia. Jesli tak sie nie stanie, kupujgcy
zachowa prawo do zwrotu zakupionych tresci
nawet, gdy zaczat z nich korzystac.

14-dniowa mozliwos¢ zwrotu nie przystuguje
natomiast w ogdle w przypadku zakupienia
biletéw na wydarzenia kulturalne i sportowe.
Sprzedawca moze oferowac mozliwos¢ cato-
Sciowego lub czesciowego zwrotu zaptacone)
kwoty, co najczesciej zalezy od liczby dni po-
zostatych do wydarzenia. Nie jest to jednak
jego obowigzkiem.

——

Online Shopping

- Moglibysmy sprzeda¢ taki bilet za pomoca
mediéw spotecznosciowych czy tez na spe-
cjalnych forach, natomiast musimy uwazac,
zeby nie wrzuca¢ tam zdjecia kodu kresko-
wego, zeby bilet nie zostat sfatszowany
—mdwi Anna Rak.

Kupujgcy ma sie prawo domagac zwrotu kosz-
téw zakupu biletu wytacznie w przypadku,
gdy wydarzenie zostato odwotane Iub prze-
tozone na inny termin.

W ostatnim czasie gtosno byto o przypadkach
oferowania sprzedazy biletéw na wydarzenia
kulturalne przez nieuczciwych posrednikéw.
Przy takich zakupach eksperci doradzajg szcze-
gdlng ostroznos¢. Podstawg jest doktadne czy-
tanie regulamindw, warto tez zweryfikowac
sprzedawce, sprawdzajgc dane jego sklepu
w systemie KRS, oraz zwréci¢ uwage na opinie
wystawione przez innych internautéw. Szcze-
golnie wartosciowe sg oceny na stronach in-
nych niz prowadzone przez sprzedawce, nie ma
on bowiem wéwczas wptywu na ich tresé.

— Warto réwniez skorzysta¢ z dodatkowych
gwarangji, np. Trusted Shops. Jezeli mamy
pdZniej problem ze sprzedawcg, to mozna sie
do gwaranta zwrécic i on zwrdci nam pienig-
dze — méwi Anna Rak.
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Drodzy Czytelnicy, LISTA HURTOWNI to pomoc w poszukiwaniu najlepszego dostawcy
ksigzek (i nie tylko) do Waszych ksiegarn i bibliotek. Bedzie ona systematycznie uzupetniana
1 aktualizowana. Jesli brakuje tu Waszej hurtowni, badZ dane teleadresowe ulegty zmianie,
skontaktujcie sie z nami: ekowalska@unit.com.pl

ABC Hurtownia Ksigzek
ul. Marcelinska 18, 60-801 Poznan
tel. +61 855 25 40, +61 855 25 41

ATENEUM

ul. Nad Drwing 10,
30-741 Krakéw
tel. 12 263 82 98

AZYMUT OSDW Sp. z o.0.
ul. Gottlieba Daimlera 2,
02-460 Warszawa

tel. 22 695 42 06

@ azymut

BONITO.PL SP. Z 0.0.
ul. Komandosoéw 1/3,
32-085 Modlniczka

DICTUM
ul. Kabaretowa 21, 01-942Warszawa
tel/faks.: 22 663 98 12, 663 98 13

EDYP Hurtownia Ksigzek

ul. Lubiejewska 79, 07-300 Ostréw Mazowiecka
tel.: 29 679 99 49,

tel.kom. 519 141 914

EXPANS SP. Z 0.0.
ul. Piekna 43 lok. 9, 00-672 Warszawa
tel. 515 117 270

GLOSEL Sp. z.0.0 Sp.k.
ul. Kolejowa 12E, 15-701 Biatystok
tel. 85 651 86 99, 85 651 24 04

Hurtownia Ksigzek KODEKS Bogdan Pultyn
ul. Dtuga 63, 85-034 Bydgoszcz
tel. 52 34 94 384

Przedsiebiorstwo Handlowe Marko Hurt-detal s.c
J.Kowalczyk , M.Kowalczyk

ul.Lubelska 89/95, 26-600 Radom

tel./faks.: 48 365 04 36

MOTYLE KSIAZKOWE
ul. Zwrotnicza 6, 01-219 Warszawa
tel. 22 63283 74

NOTUS Hurtownia Ksigzek Katolickich
25-324 Kielce, ul. Legnicka 28
tel./faks.: 41 369 17 60

OLESIEJUK
ul. Poznanska 91, 05-850 Ozaréw Mazowiecki
tel. 22 733 50 00

PLATON SP. Z 0.0.

ul. Staweciiska 16, Macierzysz,
05-850 Ozaréw Mazowiecki
tel. 22 329 50 00

Hurtownia Ksigzek POWER
Wtodzimierz Kalbarczyk

ul. Szajnochy 14A, 85-738 Bydgoszcz
tel. 52 346 6040

REMA Pawet Kietlinnski i Wspolnicy Sp. j.
Aleja Pitsudskiego 135,

92-318 £6dz

tel. 42 292 01 00

SUPER SIODEMKA
ul. Optotki 23,
60-012 Poznan

tel. 61 639 79 52

SUPEHEI'J'JELJJJ

OGOLMOPOLSKA DYSTRYBUCJA

WOLUMEN

1. Jabtonski, K. Salamonski, A. Sliwowski Sp. j.
ul. Kolejowa 15/17, 01-217 Warszawa

tel. 22 631 94 36
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REALIZACJA
ZAMOWIEN

12 263-73-73 GAZELE
www.ateneum.net.pl WBIZNESU

KONTAKT:




